
株式会社JTBコミュニケーションデザイン

令和５年度

スポーツによる地域活性化・まちづくりコンテンツ創出等総合推進事業

別添報告書⑤
武道をはじめとしたスポーツツーリズム・ムーブメントの創出
ウ デジタルプロモーションの実施、基礎的データの収集・分析、利活用の促進

令和6年3月31日



Page. 1

実施方針

全体概要

令和6年度事業におけるご提案ポイント

✓ Youtube動画広告とGoogleファインド広告（デマンドジェネレーション）で広告を配信。どの
市場（国）でどのクリエイティブの反応が良かったか等、分析を行った。

✓ 動画広告を中心に、認知拡大に重点をおいて広告配信を実施。

認知、興味・関心の拡大から、次のフェーズへ。
比較検討層へリーチし、商品購入のフェーズに一番近いスポーツツーリズムジャンルはど

のコンテンツなのか、分析を実施する。

P-MAXキャンペーンを実施し、コンバージョンの最適化を目的とした広告手法を検討。

令和5年度事業
動画広告を中心に、
武道ツーリズムの

認知・興味・関心を拡大

令和6年度事業
認知、興味・関心層に加え
比較・検討層へリーチ

令和7年度事業
来訪計測等を用い、

武道ツーリズムの申込（購買）
動向を分析

令和５年度事業における振り返り

各スポーツツーリズムジャンルに対する認知、興味・関心の結果、商品の比較・検討段階（コンバー
ジョン）へとつながっているのかどうか、広告配信の結果を分析する。

✓ プロジェクトを進行する中で、武道ツーリズム・イベント等の「リアルプロモーション」に力を入れる方
針に変更し、上記デジタル広告の実施は見送りとなった。

✓ 別途デジタル利活用セミナーを実施し、スポーツツーリズム関係者にデジタルマーケティングの手
法を共有する場を設けた。

令和６年度事業における実施内容
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開催概要

目的

スポーツによる地域活性化・まちづくりコンテンツ創出について積極的に取組を推進すべく、参加者が自らのプロジェ

クトや地域で、スポーツツーリズムコンテンツの企画・構成、推進、販売、デジタルマーケティング・デジタルプロモー

ション等を実践できるよう情報提供をし、新規取組事業者や自走化できる事業者等の増加を促すこと。

実施内容

ターゲットに対し、「スポーツツーリズムコンテンツをこれから始める方から実際にコンテンツを販売して自走化していくま

での各段階における、効果的な戦略と実践方法」に関するセミナーを実施。

具体的には、実際にコンテンツ販売にかかわる事業者を登壇者として起用し、実際に行った戦略・対策や、行えば

よかったと感じている戦略・対策を中心に、登壇して発表を行った他、セミナー内要所要所でスポーツ庁様事業で実

践しているデジタルプロモーション手法や、対面イベントでの成果報告等を交えてセミナーを行った。

本セミナーでは、参加者が、実際にコンテンツ販売にかかわる他の事業者の登壇発表を聞くことで、新規でスポーツ

ツーリズムに取り組む際や、実際に自走化する際に持ち得る身近な悩みの解決策を得たり、自身でも気づいていな

いような課題の顕在化ができるようになるとともに、スポーツ庁様事業で実施しているオンライン・オフラインプロモーショ

ン手法も事例として学び、自身の今後の事業に汎用できるようになることを目指した。

ターゲット

スポーツツーリズム事業をこれから開始する、または、さらに推し進めるうえで、課題感を抱えている国内新規・既存コ

ンテンツ販売事業者/ もしくは課題感は顕在化していないが、更なる販売促進を狙おうとしている国内新規・既存コ

ンテンツ販売事業者を中心とした、スポーツツーリズムコンテンツ関係者。

スポーツ庁の実施する過去の広告配信等デジタルマーケティングを通して得た分析を、地方公共団体、ス
ポーツツーリズムに関わる関連団体向けに解説するセミナーを実施。最新のデジタルマーケティング動向やス
ポーツツーリズムの推進に役立つヒントを示し、スポーツツーリズムおよびデジタルプロモーションの現状や取組事
例に触れ、スポーツツーリズム事業の推進、デジタルマーケティングの活用に役立てていただける企画とした。

デジタル利活用セミナー

実施形式

実施日時
・１回目：2025年3月13日（木）14:00-15:30 90分
・２回目：2025年3月19日（水）11:00-12:30 90分

配信形式
Zoomオンライン開催
（JTBコミュニケーションデザインオフィス会議室からのオンライン配信）
※全回アーカイブ配信も実施。
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開催概要

デジタル利活用セミナー

セミナーアジェンダ

時刻 アジェンダ

00:00-00:10 開会

00:10-00:40 プレゼンテーション

00:40-00:55
スポーツ庁「スポーツツーリズム・ムーブメント創出事業」事務局にて取得できたデータ分析結
果ご共有

00:55-01:05 取得データについて古田氏と事務局による意見交換

01:05-01:20 質疑応答

01:20-01:25 スポーツ庁よりスポーツツーリズム関連予算のご紹介

01:25-01:30 閉会

プレゼンター

【選定理由】

• 事業者の立場として沖縄空手ツーリズムの振興に携わった経験があるほか、現在は北海道のサイクリングツーリズム

等に係っており、スポーツツーリズム事業者としての経験・知見がある人材である。

• 前職でデジタルマーケティングの担当者であったため、コンテンツ販売のノウハウだけでなく、デジタルマーケティングの

知見も深い人材である。

• 武道ツーリズムに関する講演登壇経験もあり、スピーカーとしての能力が高く、登壇者に最適である。

Lotmaim（ロトマイム）株式会社 代表取締役 古田 桂一 氏

プレゼンテーション方向性

• 参加者が自らのプロジェクトや地域で、スポーツツーリズムコンテンツの企画・構成、推進、販売、デジタルマーケティ

ング・デジタルプロモーション等を実践できる一助となるようなセミナーを実施すべく、古田氏により、自身の経験した

「沖縄空手ツーリズム事業」や現職の「サイクリングツーリズム事業」を軸に、 「スポーツツーリズムコンテンツの実施に

係る各段階（考案から販売、自走化まで）における、効果的な戦略と実践方法」として、苦戦した点や、やって

おいてよかった点・やっておけばよかった点等を、セミナー２回に分けてお話いただいた。

• なお内容の要所要所に、古田氏の考える「事業者がやるべきデジタルマーケティング」の内容を絡めていただいた。
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告知方法

デジタル利活用セミナー

告知先
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告知方法

デジタル利活用セミナー

告知先

手法 リーチ層・数

武道ツーリズムFacebook投稿 フォロワー960人
（国内武道ツーリズム事業者層）

一般社団法人日本スポーツツーリズム推進機構
（JSTA）メールマガジン配信

JSTA会員団体様 115団体
スポーツ団体、自治体、法人（公益）、法人

日本最大級のイベント・コミュニティプラットフォーム
Piatex

BtoC・BtoB 潜在層

事務局ネットワーク
武道ツーリズム事業者ネットワーク
（メール配信）

武道ツーリズム関連事業者 53人
（武道ツーリズム事業に取組まれている、取組を検
討している事業者様）

事務局ネットワーク
スポーツツーリズム事業者ネットワーク
（メール配信）

スポーツツーリズム関連事業者、興味関心層BtoB・
C含む 120人
（過去「スポーツツーリズムコンテンツ創出事業」にご
応募いただいた地域・団体・事業者様、スポーツツー
リズム事業に取組まれている地域・団体・事業者様、
ツーリズムEXPOジャパンにてお名刺交換をさせていた
だいた方）

▼Piatex告知イメージ
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開催内容詳細

デジタル利活用セミナー

投影資料（１回目）
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開催結果

デジタル利活用セミナー

１回目

・ 事前申込者数： 19名

・ 参加者数： 26名

２回目

・ 事前申込者数： 21名

・ 参加者数： 21名

時刻 アジェンダ

11:00-11:10 開会

11:10-11:40
プレゼンテーション
Lotmaim株式会社 代表取締役 古田桂一氏

11:40-12:00
スポーツ庁「スポーツツーリズム・ムーブメント創出事業」事務局にて取得できた、
SNSデータおよび、対面プロモーションイベントアンケート結果分析結果ご共有

12:00-12:10 取得データについて古田氏と事務局による意見交換

12:10-12:25 質疑応答

12:25-12:30 閉会

時刻 アジェンダ

14:00-14:10 開会

14:10-14:40
プレゼンテーション
Lotmaim株式会社 代表取締役 古田桂一氏

14:40-14:55
スポーツ庁「スポーツツーリズム・ムーブメント創出事業」事務局にて取得できた、
ウェブサイトデータ分析結果ご共有

14:55-15:05 取得データについて古田氏と事務局による意見交換

15:05-15:20 質疑応答

15:20-15:25 スポーツ庁よりスポーツツーリズム関連予算のご紹介

15:25-15:30 閉会



Page. 28

アンケート結果

デジタル利活用セミナー

１回目

Q1 本日のセミナーの満足度をお聞かせください。

Q２ その理由をお聞かせください。

Q３ 本日のセミナーでデジタルマーケティングの理解が深まりましたか。

理由

具体的な事例を踏まえた説明で非常にわかりやすかった。特に失敗事例とそれを踏まえたアドバイスなど。

講師の経験を元にした内容で自分の今を振り返ることができたため

事例などを知ることができた

武道が世界に通用するコンテンツであり、これを日本独自のスポーツツーリズムとして磨き上げる視点に感銘
を受けました

2つの事例を基に商品造成のポイントがよく分かった。

実践的で説明が分かりやすかった

具体的事例がわかりやすく、失敗事例も踏まえて紹介していただいたから。

インバウンドだけでなく、国内向けの需要も知りたいなと感じました
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アンケート結果

デジタル利活用セミナー

１回目

Q４ よかったプログラムをお聞かせください。（複数回答可）

Q５ よくなかったプログラムをお聞かせください。（複数回答可）

Q６ ご所属の団体はスポーツツーリズムの取組を行っていますか？

Q７ 「はい」とお答えの方にお伺いです。どのテーマで取り組んでいらっしゃいますか？
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アンケート結果

デジタル利活用セミナー

１回目

Q８ 今回のセミナーを通じて、より一層事業を推進していこうと思いましたか。

Q１０ 今回のセミナーの内容で、活用できそうと思ったことはありますか。

Q１１ 現在デジタルマーケティングに取組んでいますか？

Q９ 今回のセミナーを通じて、新たにスポーツツーリズムの取組を実施しようとおもいましたか？
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アンケート結果

デジタル利活用セミナー

１回目

Q１２ 「はい」とお答えの方にお伺いです。どのような取組をされているか具体的にご記載ください。

Q１４ 今後スポーツ庁がスポーツツーリズム関連セミナーを開催する場合、
 どのようなことを知りたいですか。自由にご記載ください。

理由

今回のような具体的な事例の紹介。一緒に取り組めそうな企業の紹介など。

成功事例、失敗事例

デジタルマーケティングについて深堀したい

商品造成、マーケティングに関すること

外国人の経験した声や要望を聞きたい。もっと深い部分で。

海外でのスポーツツーリズムの事例

今回の第2回の内容。どうしても日程の都合つかず。

他の地域での事例を多く知りたい。

Q１３ 所属の団体の業種を教えてください。

理由

施設の利用促進のためのwebプロモーションについて、GA4にて検証など

弊社が運営管理する施設の情報発信、イベント等の集客
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アンケート結果

デジタル利活用セミナー

１回目

Q１５ 本日のご感想・ご意見、ご質問を自由にご記載ください。

Q１６ スポーツツーリズムについて、スポーツ庁と意見交換をご希望されますか。

理由

次回都合が悪く参加できませんが、アーカイブ動画を確認させていただきます。

コンパクトにまとめられたセミナーで大変良かった

とても興味深かったです。沖縄は観光客が多く、潜在的なパイは他地域よりも多いかと思います。次回は観光資源が磨かれていな
い地域での事例をお聞きしたいです。

商品造成だけではなく、データ分析についても話が聞けてよかった。

今後の業務や地域振興に大いに役立つものと確信しております。引き続き、このような有意義なセミナーの開催を期待しております。

ありがとうございました！

エージェントとのネットワーキングの機会があるとうれしいです。

次回以降も期待しております。

参考になりました。

失敗から成功につながっていくストーリーが非常に興味深く、参考になりました。 スポ庁の皆様には日ごろより、感謝しております。 
引き続き、このような機会のご提供をお願いいたします。

Q１７ 「はい」とお答えの方にお伺いです。お名前・ご所属をご記載ください。

Q１８ 「いいえ」とお答えの方にお伺いです。理由があればご記載ください。

理由

現時点ではまだイメージが固まっていない

また時期をみて

人員不足から現時点でスポーツツーリズムに取り組む余裕がないため。

このようなセミナーによるインプットで十分な立場にあるから

現時点でなすべきことの具体的なイメージができていない。
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アンケート結果

デジタル利活用セミナー

２回目

Q1 本日のセミナーの満足度をお聞かせください。

Q２ その理由をお聞かせください。

Q３ 本日のセミナーでデジタルマーケティングの理解が深まりましたか。

理由

具体的な事例で分かりやすかった

講師の古田氏が実施してきた施策について非常に詳しく聞くことができた。

もう少し深く突っ込んだ内容にしていただければ嬉しいです

実践的な話で参考になりました。

古田さんが紹介した事例がよかったから。

SNSの好事例をもっと知りたいです



Page. 34

アンケート結果

デジタル利活用セミナー

Q４ よかったプログラムをお聞かせください。（複数回答可）

Q５ よくなかったプログラムをお聞かせください。（複数回答可）

Q６ ご所属の団体はスポーツツーリズムの取組を行っていますか？

Q７ 「はい」とお答えの方にお伺いです。どのテーマで取り組んでいらっしゃいますか？

２回目
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アンケート結果

デジタル利活用セミナー

Q８ 今回のセミナーを通じて、より一層事業を推進していこうと思いましたか。

Q１０ 今回のセミナーの内容で、活用できそうと思ったことはありますか。

Q１１ 現在デジタルマーケティングに取組んでいますか？

Q９ 今回のセミナーを通じて、新たにスポーツツーリズムの取組を実施しようとおもいましたか？

２回目
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アンケート結果

デジタル利活用セミナー

Q１２ 「はい」とお答えの方にお伺いです。どのような取組をされているか具体的にご記載ください。

Q１４ 今後スポーツ庁がスポーツツーリズム関連セミナーを開催する場合、
 どのようなことを知りたいですか。自由にご記載ください。

理由

武道ツーリズムの公募事業について

今回のようなツーリズム商品開発、マーケティングについて知りたい。

様々な取り組み事例

プロモーション事例について知りたいです。どのようなことをすればどのような結果が見込めるのか

スポーツツーリズムとデジタルを掛け合わせたセミナーは稀なので、継続的に実施してほしい。

デジタルマーケティングを活用した効果的な情報発信の方法やツール等

Q１３ 所属の団体の業種を教えてください。

理由

自社サイトの分析、活用

OTAを活用したコンテンツ販売

２回目
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アンケート結果

デジタル利活用セミナー

Q１５ 本日のご感想・ご意見、ご質問を自由にご記載ください。

Q１６ スポーツツーリズムについて、スポーツ庁と意見交換をご希望されますか。

理由

第1回目が業務都合で視聴できませんのでアーカイブがあれば希望します

２回にわたり、よいお話を聞けました。データ分析も詳しく取り上げていただき、なんとなくわかった気がします。
またこのような内容で開催して欲しいです。

とても分かりやすくてよかったです

ありがとうございました！ ひじょうに有意義なセミナーでした！

ありがとうございました。

参考になりました。

Q１７ 「はい」とお答えの方にお伺いです。お名前・ご所属をご記載ください。

Q１８ 「いいえ」とお答えの方にお伺いです。理由があればご記載ください。

理由

人員不足で取り組む余裕がない。

まあd取り組んでいないから。

まだ本格的に始まっていないため。

２回目
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