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運営・管理方針

全体概要

スポーツ庁が構築しているスポーツツーリズム総合ウェブサイト、武道ツーリズムに関わる施設情報データベースを運営・
管理し、年間20件程度のコンテンツの追加・修正・削除及び年間20回程度の事業者向けページの更新作業を月に
一回程度行う。

✓ 令和5年度は、総合的な「スポーツツーリズム」サイトとして、各種スポーツツーリズムページに掲載しているコンテ
ンツを拡充したが、コンテンツ情報や最新情報をアップデートし続けることで、サイトを訪れるユーザーにとって、
有益な情報発信源としての価値を向上し続ける必要がある

✓ 掲載コンテンツの数だけを増やすのではなく、サイトの構成要素を見直し、トレンドをつかんだ情報を発信し続け
る必要がある。

✓ 令和5年度は武道ツーリズムの取組ページを武道ツーリズム関連事業者向けサイトにリニューアルし、コンテンツ
を拡充したが、より多くの事業者に利用される「武道ツーリズムのプラットフォーム」にしていくためには、更なるコン
テンツ拡充とわかりやすい情報提供を行うことが重要である。

✓ 令和5年度は、Facebook・Instagramで武道ツーリズムのSNS投稿を行い、Instagramでは飛躍的に
フォロワーが伸びた。今年度の結果を参考に、各アカウントの運用方について整理し、武道ツーリズムの更なる
認知拡大、およびフォロワーの拡大に向け、効果的な投稿を続ける。

令和５年度事業における振り返り

令和6年度事業における実施確定事項

更新性を高め、常に生きているサイトに。体験コンテンツ提供事業者と連動した記事を制作し、掲載。
また事業者HPへの遷移リンクが常に有効になるよう、定期的に確認・更新を実施した。

ユーザーに新しい情報を提供できるよう更新を進め、新しい情報をご提供。

（１）サイト設計の改修

（２）コンテンツの追加・修正・削除

（３）武道ツーリズム事業者ページの更新（調整中）

サイトの分析を詳細に実施し、次年度以降のサイト改修に貢献。

（４）AIアナリストforTourism 及び GA4を用いたサイト分析

ユーザビリティの向上を図るため、主に４か所の設計改修を実施。

スポーツ庁ウェブサイトの、スポーツツーリズムに関する有益な情報の発信源としての価値を向上させることを目的に、
掲載コンテンツの精査・訪問者のニーズに合った情報更新・ユーザビリティの向上を図るため、具体的に以下を実施した。

昨年度フォロワー数を大きく伸ばしたInstagramを中心に、それぞれのアカウントのニーズを分析し、ユーザーに合った
情報発信を行うことで、武道ツーリズムコンテンツの認知拡大をはかった。Facebookグループでは、武道関係者が自
由に情報発信し、つながりあう交流の場としての役割を維持することで、武道ツーリズム関係者同士が活発に意見交
換できる環境を維持した。

（５）ユーザーに寄り添ったSNSアカウントの運用



（１）サイト設計の改修
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（１）サイト設計の改修

実施概要

ユーザビリティの向上を図るべく、以下の４点のサイト設計改修を実施した。

「BUDOを知る」「BUDOを体験する」というボタンを設置。各ボ
タンを押すと、スクロールの手間が省け、アンカーリンクで該当情
報にすぐに遷移。ユーザー自身が自分の知りたい情報に、直接
たどりつくことができる仕様にした。

各コンテンツ名をクリックすると、該当事業者のHPに直接遷
移するよう遷移先を変更。詳細情報を求めているユーザーが、
すぐに欲しい情報を得られるように。

ピクトグラムを選択した際の表示ポップアップに記載される各
事業者コンテンツ名も、選択すれば直接該当事業者HPに
遷移するように変更。

従来のマップ・ピクトグラムの掲載位置を入れ替え。将来旅行
者となるユーザー目線で、ユーザビリティを考慮した仕様に。

改修点①

改修点②

改修点③

改修点④

■ドメイン設定：https://sportstourism-japan.com/
■サイト言語：日本語、英語、中国語（簡体字）

サイトマップ

興味関心を深められるサイト設計にすることでサイト訪問者の更なるサイトの回遊につなげた。



（２）コンテンツの追加・修正・削除



Page. 5

（２）コンテンツの追加・修正・削除

実施概要

⚫ 掲載記事数：
大記事２本＋小記事７本

掲載イメージ：大記事

掲載イメージ：小記事

コンテンツの追加（１）

更新性を高め、常に生きているサイトに。国内のスポーツ体験コンテンツのの提供事業者と連動し
た記事を制作し、掲載をした。

コンテンツの追加として、日本国内にあるスポーツ体験コンテンツと、付近の食・観光地というツーリズ

ムの要素を兼ね合わせ、その土地の魅力を紹介する「大記事」を２本と、短文と画像を用いてスポー

ツ体験コンテンツを紹介する「小記事」を７本制作＆サイトに掲載。

昨年度に引き続き大記事の更新をすることにより、本サイトは単なる武道コンテンツの紹介サイトでは

なく、「武道ツーリズム」の紹介サイトであることをユーザーに認知していただくとともに、小記事の割

合を増やすことで、次年度以降のサイト内のコンテンツ数拡大に貢献した。
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（２）コンテンツの追加・修正・削除

大記事選定
方針

①スポーツ庁様としてのプロモーション優先度の高いカテゴリを取り上げる。

②次に、現時点で掲載数の少ないカテゴリを取り上げ、そのカテゴリのコンテンツ増加につなげる。

③ツーリズムと融合させるべく、地域性を入れ込みやすいコンテンツを取り上げる。

小記事
選定方針

①スポーツ庁様としてのプロモーション優先度の高いカテゴリを取り上げる。

大記事
実施内容

① スポーツ庁様としてプロモーション優先度の最も高いBUDOを大記事に。
※同じく優先度の高いOUTDOORに関しては、小記事にてコンテンツ数を増やした。

②＆➂ 現時点で大記事掲載数の少ないSNOW、URBANのうち、標高や季節性、気温等の地域
性を入れ込みやすいSNOWを大記事にした。

小記事
実施内容

① スポーツ庁様としてプロモーション優先度の最も高いBUDOを３件、及び次に優先度の高い
OUTDOORを２件取り上げ、かつ他のSNOW・URBANも更新性を上げるべく、１件ずつ掲載した。

方針

①本サイトは「スポーツ体験事業者の紹介サイト」ではなく、「スポーツツーリズムの魅力紹介サイト」であるこ
とに留意し、スポーツ資源とツーリズムを同記事内で紹介する大記事と、実際に体験できるスポーツ体験コンテ
ンツの紹介をするその他記事をバランスよく配分する。

②可能な限り多くのコンテンツを掲載し、サイトの更新性を高めることで、ユーザーの集まる生きたサイトを作
る。

実施
内容

①「本サイトはスポーツツーリズムのサイトではなく、スポーツ体験コンテンツの紹介サイトである」という印象を
ユーザーに与えることを防ぐため、大記事制作。※大記事コンテンツの更新性をたもつべく、大記事は最低で
も年度下期に２回は更新し２件制作した。

②大記事のほか、最も制作コストのかからない小記事をメインに制作することで更新性を高めた。

カテゴリ 現在の記事数 2024年度ご提案掲載数
総数 内大記事 内中記事 内小記事 総数 内大記事 内中記事 内小記事

BUDO 26 7 1 18 4 1 0 3
OUTDOOR 13 3 2 8 3 0 0 2
SNOW 15 2 4 9 1 1 0 1
URBAN 7 1 1 5 1 0 0 1
total 61 13 8 40 9 2 0 7

2024年度実施により カテゴリ 2024年度実施結果
総数 内大記事 内中記事 内小記事

BUDO 4 1 0 3
OUTDOOR 3 0 0 3
SNOW 1 1 0 0
URBAN 1 0 0 1
total 9 2 0 7

記事数選定理由

カテゴリ別記事数選定理由
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（２）コンテンツの追加・修正・削除

絶対条件①：適正に運営されているWEBサイトに掲載されているかどうか 

・管理者の所在が明確で、かつ社会的な団体によって管理されているか

・コンテンツの予約・申込などのフローが明確で、且つ適正なものか

・サイトが定期的に更新されており、一定の水準が保たれているか" 

絶対条件②：広く大衆に受け入れられるコンテンツが掲載されているかどうか 

・会員向けサービス・有段者向けサービスなど、参加資格が限定されたコンテンツだけが掲載されていないか

・初心者でも楽しめる、ライト層向けの内容となっているか

・そもそも単なる情報発信だけではなく、現地訪問を喚起するような体験コンテンツが提案されているかどうか" 

絶対条件③：外国人の受け入れ対応が可能なコンテンツであるかどうか 

・日本語以外の言語での情報発信が行われているか。

・手配申込から実際の体験に至るまで、多言語でのサポートが受けられる体制が構築されているか

・今後外国人受け入れに取組んでいく姿勢が見受けられるか " 

＋α その他の確認ポイント 

・地域活性化に資する取組みか

・ツーリズムとの親和性が高いか 等"

取材先選定基準

大記事（特集記事）に関しては、本年度より掲題条件を設定した。スポーツツーリズムWebサイ
トに掲載するコンテンツ＝優良コンテンツ、としてのブランディングも兼ね掲載事業者を選定した。
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（２）コンテンツの追加・修正・削除

No.
カテ
ゴリ

種類 住所 事業者名 コンテンツ概要
予約窓口
があるか？

多言語版
の予約窓
口がある
か？

実際の体
験は多言
語対応可
能か？

1
BU
DO

流鏑馬
東京
都

小笠原流
弓馬術礼法小笠原教場

小笠原流の武家礼法、地上で弓を
弾く歩射、そして馬の上から弓を弾く
騎射を習うことができる。英語HPも
完備。オンサイトレッスンだけでなく、オ
ンラインレッスンも提供している。

あり あり 可能

2
SN
OW

スキー等
山形
県

蔵王温泉スキー場
蔵王にあるスキー場で、他言語展開
が進んでいる。

ー
あり

※スノー場
のページ

ー

大記事（特集記事）

小記事

N
o.
カテ
ゴリ

種類 住所 事業者名 コンテンツ概要
予約窓口が
あるか？

多言語版の
予約窓口が
あるか？

実際の体験
は多言語対
応可能か？

1

BU
DO

相撲
大阪
府

日楽座
SUMO 
HALL

日本の国技である 「相撲」をテーマにした体験型エンタテインメントショー
ホール。食事を楽しみながら相撲ショーを堪能できるだけでなく、実際に 
土俵に上がって力士と触れ合ったり、力士との記念撮影まで楽しめ、海
外向けプロモーションに力を入れている。最近では、ここを取り上げた投稿
をポストする海外インスタグラマーが多く、海外からの認知も非常に高い。

あり あり 可能

2 居合道
熊本
県

熊本武士道
ツーリズム協

議会

熊本ならではの武士道精神である『宮本武蔵の精神』を軸として、指南
役（コーディネーター）とともに長期滞在し、技術や心身の研鑽を図る
誘客パッケージを造成する。己の生き方を見つめ直す唯一無二の魅力
ある武道コンテンツを開発し、「熊本＝宮本武蔵の聖地」という資源価
値を高めることを目指す。これにより、関心が高まりつつあるインバウンド需
要を取り込み、地域消費額拡大へ貢献を図る。

作成予定
（１月以降
オープン予

定）

作成予定
（１月以降
オープン予

定）

可能

3
忍術 東京

都

株式会社未
来づくり

カンパニー

日本独自の身体操作や精神統一法を凝縮した「古武術」や自然との
関り方の要素が凝縮した「忍術」を活用して、身体や精神の健やかさを
追求。都心と山里を掛け合わせた長期滞在型の忍者(武道×アウトド
ア)ツーリズムを造成する。
ベースとなる一週間程度の忍者ツーリズムを基本としながらも、個々のプ
ログラムを切り出すことや都心と里山の２つのプログラムといった国内や地
域向けのニーズに応える商品も同時に開発する。

作成予定
（冬オープン

予定）

作成予定
（冬オープン

予定）
可能

4

OU
TD
OO
R

サイクル
埼玉
県

株式会社
おいでなせえ

荒川の支流である都幾川(ときがわ町・嵐山町・東松山市・川島町等)
と槻川(東秩父村・小川町・嵐山町・ときがわ町)流域を舞台にしたアウ
トドアアクティビティに競技性を掛け合わせた滞在型コンテンツを造成する。
各コンテンツが持つ本来の「楽しさ」に「競技性」の要素を付加し、ブラッ
シュアップすることにより、「心と体の健康」を育みつつ、「収益性の高い持
続的な事業」の確立をする。

作成予定
（秋オープン

予定）

作成予定
（秋オープン

予定）
可能

5 サイクリング
北海
道

北海道
文化放送

北海道唯一のナショナルサイクルルートである「トカプチ400」のルートを活
用した観光地を結ぶサイクルルートを造成し、タイや台湾のサイクリスト向
けに販売する。近年、自転車がブームとなっているタイおよび台湾のインバ
ウンド観光客に向けて、世界的にも希少なモール温泉である十勝川温
泉、北海道で最も空に近い湖である然別湖での自然体験、北海道が
誇るばんえい競馬(
ばん馬)の乗馬体験、日本の食糧基地であるフードバレーとかちの大地
の恵みをまるごと食体験、など十勝エリアが世界に誇るコンテンツを組み
合わせた、十勝エリアでしか体験できない地球を感じるウェルネスツアーを
造成。

作成予定
（９月ごろ
オープン予

定）※英語
のみ作成・日
本語は作成
なし予定。検

討段階。

作成予定
（秋オープン

予定）
可能

6 パラグライダー
長野
県

スカイブルー
八方屋根パ
ラグライディン
グスクール

長野県白馬の山々の中で、初心者でも安心な、タンデムのパラグライ
ダー体験ができる。ゴンドラリフト山頂駅すぐ横にあるテイクオフ場（標高
1400ｍ）から飛び立ち、白馬ジャンプ競技場のすぐ横にあるランディン
グ場（標高750ｍ）に着陸。英語サイトも完備。

あり あり 可能

7
UR
BA
N

スケートボード、
BMX、インライ

ンスケート

神奈
川県

鵠沼
海浜公園
（HUG-
RIDE 

PARK）

藤沢市初のPark-PFI制度を活用し、2024年（令和6年）6月1日
にリニューアルオープン。新たな公園は愛称を「HUG-RIDE PARK（ハ
グライドパーク）」とし、スケートボードやBMXなどのアーバンスポーツを楽
しむことができるのはもちろんのこと、秋頃にかけて順次オープンする飲食
や物販などの商業機能も加わり、湘南・藤沢にふさわしいカルチャーの創
造や、新たな地域コミュニティが育まれていくことを目指している。

あり ※予約
ページではな

い
※英語ページ
上の、詳細表
記は先方整

備中。

あり ※予約
ページではな

い
※英語ページ
上の、詳細表
記は先方整

備中。

ー

取材先一覧
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（２）コンテンツの追加・修正・削除

掲載結果

大記事（BUDO）小笠原流弓馬術礼法小笠原教場 ※日英中３言語制作・掲載
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（２）コンテンツの追加・修正・削除

掲載結果

大記事（SNOW）蔵王温泉スキー場 ※日英中３言語制作・掲載
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（２）コンテンツの追加・修正・削除

掲載結果

小記事（BUDO）日楽座SUMO HALL ※いずれも日英中３言語制作・掲載

小記事（BUDO）未来づくりカンパニー

小記事（BUDO）熊本武士道ツーリズム協議会
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（２）コンテンツの追加・修正・削除

掲載結果

小記事（OUTDOOR）株式会社おいでなせえ ※いずれも日英中３言語制作・掲載

小記事（OUTDOOR）北海道文化放送

小記事（OUTDOOR）スカイブルー八方屋根パラグライダースクール

小記事（URBAN）鵠沼海浜公園
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（２）コンテンツの追加・修正・削除

• 記事掲載に伴い、NEWのお知らせ表示をTOPページに掲載した。（日中英３言語ページで掲載）

• 昨年度作成のプロモーションビデオを掲載した。（日中英３言語ページで掲載）

コンテンツの追加（２）

• Instagramを連動掲載した。

その他コンテンツの追加に関連し、以下も実施した。
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（２）コンテンツの追加・修正・削除

JP EN CH

TOP
ページ

Photogallery

#Judo だけ、押すとBUDOページに遷
移してしまう。
他の＃と同じように、＃Judoは、「柔道
（文武一道塾 志道館）」に遷移するよ
うにリンクを更新。

#Judo だけ、押すとBUDOページ
に遷移してしまう。
他の＃と同じように、＃Judoは、
「Tokyo／Bunbu Ichido Juku
Shidokan」に遷移するようにリンク
を更新。

#Judo だけ、押すとBUDOページに
遷移してしまう。
他の＃と同じように、＃Judoは、「东
京都／文武一道塾 志道馆」に遷移
するようにリンクを更新。

BUDO
ページ

京都府／ワック
ジャパン

ー

現在はJPページがリンク先になってい
る。事業者の方で、英語版が開設さ
れているので、事業者と合意をとった
うえで、英語ページに差し替え。

現在はJPページがリンク先になってい
る。事業者の方で、英語版が開設さ
れているので、事業者と合意をとったう
えで、英語ページに差し替え。

石川県／金沢
文化スポーツコ
ミッション

事業者側でHPを更新し、スポーツツーリ
ズムWebサイトの遷移リンクを変更。

事業者側でHPを更新し、スポーツ
ツーリズムWebサイトの遷移リンクを
変更。

事業者側でHPを更新し、スポーツ
ツーリズムWebサイトの遷移リンクを
変更。

東京都／大城
あゆむ総合武
道教室（侍体
験）

事業者側でHPを更新し、スポーツツーリ
ズムWebサイトの遷移リンクを変更。

事業者側でHPを更新し、スポーツ
ツーリズムWebサイトの遷移リンクを
変更。

事業者側でHPを更新し、スポーツ
ツーリズムWebサイトの遷移リンクを
変更。

OUT
DOOR
ページ

愛媛県自転車
新文化推進協
会

ー ー

現在は英語ページを武道ツーリズムサ
イトに掲載しているが、事業者の方で、
繁体字サイトが出来上がっている。差
し替えて問題ないか、事業者に確認
の上差し替え
https://cycling-
ehime.com/zh-
tw/shimanami-kaido/

山陰海岸ジオ
パーク推進協
議会

ー

事業者のサイトに遷移しようとすると、
遷移先でアクセス権が求められてし
まう。アクセス権が求められないサイト
ページをご教示いただけるよう、事業
者に確認のうえ差し替え

事業者のサイトに遷移しようとすると、
遷移先でアクセス権が求められてしま
う。アクセス権が求められないサイト
ページをご教示いただけるよう、事業
者に確認のうえ差しかえ

キャニオンズ ー ー

現在は英語ページを武道ツーリズムサ
イトに掲載しているが、事業者の方で、
中国語サイトが出来上がっている。差
し替えて問題ないか、事業者に確認
の上差し替え
https://canyons.jp/en/winter
-tours/chinese-ski-school

Yes 
Yakushima

ー ー

現在は英語ページを武道ツーリズムサ
イトに掲載しているが、事業者の方で、
中国語イトが出来上がっている。差し
替えて問題ないか、事業者に確認の
うえ差し替え
https://yesyakushima.com/y
es-tours-chinese/

阿蘇ネイチャー
ランド

ー

事業者のサイトに遷移することができ
ないので、リンク切れのよう。事業者
に、遷移先となるページリンクを要確
認のうえ、差し替え

事業者のサイトに遷移することができ
ないので、リンク切れのよう。事業者に、
遷移先となるページリンクを要確認の
うえ、差し替え

URBAN
ページ

さいたまスポーツ
コミッション

先方がHPリニューアルしているので、リンク
先を以下に変更。
https://saitamasc.jp/abasupo

先方がHPリニューアルしているので、
リンク先を以下に変更
https://saitamasc.jp/abasup
o

先方がHPリニューアルしているので、リ
ンク先を以下変更
https://saitamasc.jp/abasupo

その他の軽微な修正として、以下対応を行った。

コンテンツの修正・削除



（３）武道ツーリズム事業者ページの更新
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（３）武道ツーリズム事業者ページの更新

実施概要

国内武道ツーリズム関連団体を中心としたユーザーに新しい情報を提供できるよう更新を進め、新し
い情報をご提供した。

掲載結果

Movie欄の作成及び動画２件の掲載

PICK UP欄の下に新たにMovie欄を作成し、事業者向けの武道ツーリズム関連動画を掲
載することができるようにした。
本年度は３月に実施したデジタル利活用セミナーの記録映像を２本掲載し、セミナーに

参加できなかった武道ツーリズム関連団体にも、セミナーの内容が届くようにした。

お知らせ欄更新（全10件）

No. BtoBお知らせ欄掲載文言 お知らせ文リンク先

1
BUDOツーリズムフェア2024 in KYOTOを開催します（2024年10月11日開催／会
場：仁和寺）。

告知チラシページ

2
BUDOツーリズムフェア2024 in KYOTOを開催しました（2024年10月11日開催／
会場：仁和寺）。

告知チラシページ

3
デジタル利活用セミナー「ゼロから始めるスポーツツーリズム ～商品販売編～」を
開催します（2025年3月19日開催／オンライン）。

告知チラシページ

4
デジタル利活用セミナー「ゼロから始めるスポーツツーリズム ～商品造成編～」の
アーカイブ動画を公開しました（2025年3月13日開催／オンライン）。

セミナー１回目動画

5
「ツーリズムEXPOジャパン2024」スポーツツーリズムブース出展：実施報告書は
こちらからご確認ください。

https://www.mext.go.jp/sports/b_
menu/sports/mcatetop09/list/detail
/1398629_00006.htm

6
「スポまち！表彰2024」 受賞自治体の表彰式典を開催しました（2025年1月23日
／三田共用会議所）。

https://www.mext.go.jp/sports/b_
menu/sports/mcatetop09/list/detail
/1384512_00017.html

7
「第8回スポーツ文化ツーリズムシンポジウム」を開催しました！（2025年2月5日
／文部科学省3階第1講堂）

https://www.mext.go.jp/sports/b_
menu/houdou/31/09/1421070_00
010.htm

8 武道ツーリズム関連事業者ネットワーキングを実施しました。 遷移先ページを別途作成

9
スポーツツーリズムモデル事業成果発表会を実施しました（2025年2月28日／ビ
ジョンセンター東京 京橋）。

遷移先ページを別途作成

10
デジタル利活用セミナー「ゼロから始めるスポーツツーリズム ～商品販売編～」の
アーカイブ動画を公開しました（2025年3月19日開催／オンライン）。

セミナー２回目動画

11 BtoB事業者様向けFacebookの投稿をしました。
https://www.facebook.com/bu
do.tourism.japansportsagency
/

ユーザーに最新の取組・実施事項等の情報をお知らせするお知らせ欄を更新し、ユー
ザーに新しい情報を届けた。

https://www.mext.go.jp/sports/b_menu/sports/mcatetop09/list/detail/1398629_00006.htm
https://www.mext.go.jp/sports/b_menu/sports/mcatetop09/list/detail/1398629_00006.htm
https://www.mext.go.jp/sports/b_menu/sports/mcatetop09/list/detail/1398629_00006.htm
https://www.mext.go.jp/sports/b_menu/sports/mcatetop09/list/detail/1384512_00017.html
https://www.mext.go.jp/sports/b_menu/sports/mcatetop09/list/detail/1384512_00017.html
https://www.mext.go.jp/sports/b_menu/sports/mcatetop09/list/detail/1384512_00017.html
https://www.mext.go.jp/sports/b_menu/houdou/31/09/1421070_00010.htm
https://www.mext.go.jp/sports/b_menu/houdou/31/09/1421070_00010.htm
https://www.mext.go.jp/sports/b_menu/houdou/31/09/1421070_00010.htm
https://www.facebook.com/budo.tourism.japansportsagency/
https://www.facebook.com/budo.tourism.japansportsagency/
https://www.facebook.com/budo.tourism.japansportsagency/
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お知らせ遷移先ページの作成（全4件）

お知らせ更新のうち、以下4件については、ユーザーがお知らせをクリックした際に遷
移するページも作成した。

No.
BtoBお知らせ

欄掲載文言
お知らせ文リンク先

1
BUDOツーリズムフェア2024 in KYOTOを
開催します（2024年10月11日開催／会
場：仁和寺）。

告知チラシページを作成

3

デジタル利活用セミナー「ゼロから始める
スポーツツーリズム ～商品販売編～」を
開催します（2025年3月19日開催／オンラ
イン）。

告知チラシページを作成

8
武道ツーリズム関連事業者ネットワーキン
グを実施しました。

遷移先ページを別途作成

9
スポーツツーリズムモデル事業成果発表会
を実施しました（2025年2月28日／ビジョ
ンセンター東京 京橋）。

遷移先ページを別途作成

掲載結果



（４）AIアナリストforTourism 及び GA4を用いたサイト分析
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（４）サイト分析

実施概要

基本分析事項

AIアナリストforTourism 及び GA4を併用し、仮説をもとにサイト分析をより詳細に実施すること
により、本年度の設計改修の効果を測定するとともに、次年度以降、サイト改修の方向性確定に
資する、サイトユーザーの動き等のデータを収集可能に。

１ 訪問ユーザー情報 当初のターゲットとの乖離や、今後目指していくべきターゲット
層の整理に使用できる。

２ 流入別ユーザー数 ユーザーがどこからサイトに流入してきているかを調べ、流入に
関する工夫につなげることができる。

３ 流入別エンゲージメントのあった
セッション数

ユーザーがどこからサイトに流入してきているかを調べ、流入に
関する工夫につなげることができる。

４ 国別ユーザー数 当初のターゲットとの乖離や、今後目指していくべきターゲット
層の整理に使用できる。

５ 国別エンゲージメントのあった
セッション数

ユーザーがどこからサイトに流入してきているかを調べ、流入に
関する工夫につなげることができる。

６ 国×年齢別エンゲージメントの

あったセッション数
ユーザーがどこからサイトに流入してきているかを調べ、流入に
関する工夫につなげることができる。

７ 国別 ページ表示回数上位ラ
ンキング

ユーザーがどこからサイトに流入してきているかを調べ、流入に
関する工夫につなげることができる。

８ ページ言語別 検索キーワード
上位ランキング

当初のターゲットとの乖離や、今後目指していくべきターゲット
層の整理に使用できる。

まず、以下の指標について分析し、本年度の効果測定を行った。
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（４）サイト分析

（あ）の結果、スポーツツーリズムサイト全体の回遊率は下がる。

「スポーツツーリズムサイト（BUDOページ）から外部ページに遷移するクリック数のうち、どのページ・どのボタンを使って外部ペー
ジに飛ぶ割合が多いか（ピクトグラムから外部ページに飛ぶ割合が多いのか、マップ下の事業者リストから飛ぶ割合が多い
のか、もしくは大中小記事から飛ぶ割合が多いのか、等）」を測定。
※ただし、設定はこれからになるので、設定後からのデータしか取れない。あくまでも本年度の数値で判断。

次年度以降、改修に力を入れるべきかどうか判断する材料になる。

スポーツツーリズムサイト（BUDOページ）から外部ページに遷移するクリック数が大幅に増える（＝
ユーザーがBUDOページを情報まとめページとして利用し、自身の興味のある種目について、直接事業
者の情報を取りに行けるようになった）

「スポーツツーリズムサイト（BUDOページ）から外部ページに遷移するクリック数が、サイト改修前と後で、全体数として
& BUDO / OUTDOOR / SNOW / URBAN別に、どのくらい変化したか」を測定。

改修によって、全体数がどのくらい増えたか分析可能。また未改修のOUTDOOR / SNOW / URBANと比べ、改修した
BUDOのクリック数増加率がどのくらいか分析可能。

「スポーツツーリズムサイト（BUDOページ）から外部ページに遷移するクリックした人のうち、遷移するまでに何ページ経由
した人が多いか」を測定。

昨年度と比べ本年度のpv数が減った場合は、本年度の改修により回遊率が落ちたことの証明になる。（＝外部リンククリックが
増えると回遊率が落ちることの立証）なお、昨年度（改修前）のデータを見て、万が一経由ページ数が多い場合は、「外部リ
ンクをクリックして直接情報を取りに行く前に、BUDOページである程度の概要情報を得ようとしている人が一定数いる」といえると
想定。今後、大中小記事のような、サイト内の概要情報の引き続きの追加も検討できる（今後のoutdoor等他ジャンルの
ページの改修や、大中小記事の優先度を考える指標になりうる）

仮説（あ）

仮説（い）

⚫ その他仮説検証とは別に、来年度以降に向けて、設定・データ抽出を予定していること（現時点の案。その他分析
可能事項は検討中）

「スポーツツーリズムサイト（BUDOページ）から外部ページに遷移するクリック数のうち、そもそもどう流入してきた数が多いか
（SNS投稿から来た割合が多いか、自然流入した割合が多いか等）」を測定。
昨年度のデータを見ることで、「広告から入ってきた人のほうが、外部に遷移する傾向が高い」等分析ができる。本年度に関し
ても、広告の実施はないが、「自然流入よりも、SNS流入のユーザーのほうが、外部に遷移する傾向が高い」等分析できる。

次年度以降、広告やSNS投稿など、どこに力を入れるべきか検討する材料になる。

実施概要

仮説２点とその検証のための分析事項

その他追加分析事項
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（４）サイト分析

分析結果

総ユーザー数

ユーザー属性

新規ユーザーの流入が最も多く、リピーター層の約15倍であった。セッション数のうち、エンゲージメント率は86%で
あり、流入してくるユーザーの多くが、本サイトに興味を持ち、長く閲覧している、もしくは外部へ情報を取りに行ってい
る、ということができる。

サイト全体としては18-34才の層のユーザーが多く、ユーザーの半数以上は日本ユーザーであり、３言語完備して
いるサイト全体として、これからも海外へのアプローチの伸びしろがあるととらえる。

※セッション＝ユーザーが流入してから離脱するまでを1回としてカウントする指標。
※コンバージョン＝サイトやアプリに対してユーザーの操作があった訪問のこと。
具体的には、
• 10秒以上継続したセッション
• コンバージョンイベント（外部クリック）が発生したセッション
• 2ページ以上の閲覧が発生したセッション
が、「エンゲージメントのあったセッション数」としてカウントされます。

※2025年3月4日時点

※Direct＝直接流入
「ブラウザ上に直接URLを入力して自サイトにたどり着いたアクセス」か「直接リンク
の中でGoogle自体が参照元のリンク場所を特定できないアクセス」のこと。

１ 訪問ユーザー情報
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※Direct＝直接流入
「直接リンクの中でGoogle自体が参照元のリンク場所を特定できないアクセス」のこと。

※Organic Research＝自然流入
直接検索して入ってきたアクセス

全体のうち、「エンゲージメントのあったセッション数」をみても、直接流入＞自然流入 の順でアクセスが多くなっていた。このこと
から、プロモーションツール及びその他計測不明な経路からのアクセスと、能動的に自身で検索しアクセスを行ったユーザーは、サイ
ト内でも、サイトへの興味関心を示しているといえる。

このことから、次年度以降もプロモーションツールの活用を行うとともに、コンテンツの充実・ユーザビリティの高い改修を行うこ
とでサイトを訪問したいと思ってくれる自然流入ユーザーを増やすことは大切である。

全体のうち、Direct（直接流入）のユーザーが62%強となっている。これは、例えば以前本サイトをブックマークし
て再度そこから流入してきたユーザーや、PDF等に記載されているリンクから流入してきたユーザーなどを含む、
Googleが流入経路を特定できないアクセスの事である。今回全体のユーザー数におけるリピーター数は少ないため、
「ポスターやその他資料等を経由して流入してきた層が多く、今回当事業で実施している直接流入につながる施策と
しては、ちらしやポスターへのサイトQRコードの掲載のため、これらプロモーションツールの一定の効果が出ている」ととも
に、「そのほか、Googleが特定できない流入経路のアクセスが多く行われている」ということが推察できる。

ついで多いのは、Organic Research（自然流入）であった。これは、ユーザーが能動的にGoogle検索をして
本サイトに流入してきたケースである。このことから、多くのユーザーがスポーツツーリズムに興味関心を持ち、本サ
イトに流入してきており、長年の当事業のプロモーション・ブランディングの効果が出ていると考える。

１ 訪問ユーザー情報２ 流入別ユーザー数

総
ユーザー

数

新規ユーザー
数

リピーター数

アクティブ
ユーザー当た
りの平均エン
ゲージメント

時間

エンゲージメ
ント率

エンゲージメ
ントのあった
セッション数

スクロールし
たユーザー数

全体 25,320 25,350 3,7991分08秒 86.94% 30,108 22,877
Direct（直接流入） 15,878 15,806 2,2011分05秒 87.56% 18,998 14,450
Organic Search
（自然流入）

8,120 8,111 1,3531分14秒 86.41% 9,550 7,338

Referral 696 677 1671分42秒 85.86% 911 671
Organic Social 209 208 2237秒 88.48% 215 183
Organic Video 28 31 31分08秒 91.67% 33 27
その他 551 517 541分25秒 99.24% 498 374

総ユーザー数
新規ユーザー

数
リピーター数

アクティブ
ユーザー当た
りの平均エン
ゲージメント

時間

エンゲージメ
ント率

エンゲージメ
ントのあった
セッション数

スクロールし
たユーザー数

全体 25,320 25,350 3,7991分08秒 86.94% 30,108 22,877
Direct（直接流
入）

15,878 15,806 2,2011分05秒 87.56% 18,998 14,450

Organic Search
（自然流入）

8,120 8,111 1,3531分14秒 86.41% 9,550 7,338

Referral 696 677 1671分42秒 85.86% 911 671
Organic Social 209 208 2237秒 88.48% 215 183
Email 1 1 148秒 100.00% 1 1
その他 551 50,700 541分25秒 9 60,313 45,920

３ 流入別エンゲージメントのあったセッション数
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※Direct＝直接流入
「直接リンクの中でGoogle自体が参照元のリンク場所を特定できないアクセス」のこと。

※Organic Research＝自然流入
直接検索して入ってきたアクセス

一方、「エンゲージメントのあったセッション数」を見てみると、アジア圏に関しては、中国を抜いて香港・台湾からのアクションが多
いことが見える。ついては、サイトに流入したのち、さらに興味関心を示してくれた層が多い国としては、アジア圏では「香港・台湾」
と言える。

今後欧米豪・アジアに幅広くアプローチしていく中でも、特定の国として、米国・オーストラリア・香港・台湾に目を向けるのが
有効と考える。

国別ユーザー数を見てみると、日本＞米国＞オーストラリアからのユーザーが多く、国内を除くと欧米豪からの流入
が多いといえる。ついて、中国＞台湾＞香港という順で、アジアが続いている。

１ 訪問ユーザー情報２ 流入別ユーザー数４ 国別ユーザー数

６ 国×国別エンゲージメントのあったセッション数



Page. 24

（４）サイト分析

日本

米国

オーストラリア

※Unknow＝不明層
Google上、年齢を特定できないユーザー

国別×年齢別で、エンゲージメントのあったセッション数を見てみると、ユーザー数・セッション数ともにトップの３か国
（日本・米国・オーストラリア）に関しては、Unknown（不明層）を除き、18-24才のアクセスが最も多いことが
分かった。次いで、25-34＞35-44才の層による流入が多い。

６ 国×年齢別エンゲージメントのあったセッション数
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（４）サイト分析

香港

台湾

英国

国別×年齢別エンゲージメントのあったセッション数で、続いてアジア圏の香港と台湾、及び英国を見てみる。すると
台湾だけ他の国と比べ、45-54才の層の流入と、そこからのアクションが多かったことが分かる。また香港・英国でも、
前ページの米国・オーストラリアと比べると、25-34才の層からのアクションがやや多く、全体的に中間年齢の層に興
味関心を持っていただいていることが分かる。

６ 国×年齢別エンゲージメントのあったセッション数
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（４）サイト分析

日本において、もっとも表示されたページ＝閲覧されたページを見てみると、本サイトトップページ＞武道ツーリズム
ページトップ＞アウトドアスポーツページトップの次に、沖縄空手が最も閲覧されていることが分かる。また、次いでまず
はBtoCコンテンツページで見てみると、沖縄空手の次は、石川県（武道・弓道と県道）＞茨城県（アーバン・
BMX）＞山形県（武道・居合）の順で最も閲覧されており、これらコンテンツへの興味関心が高いと考える。

BtoBコンテンツで見てみると、取組・事業者インタビューページ＞武道ツーリズムの説明ページ が最も閲覧が多く、
国内事業者からの事例取組に関する情報のニーズが高いとみられる。

今後、これらのコンテンツに類似するコンテンツを拡充することも、サイト全体の閲覧数を上げる工夫になる。

日本

１ 訪問ユーザー情報流入別ユーザー数４ 国別ユーザー数７ 国別 ページ表示回数上位ランキング
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（４）サイト分析

米国において本年度最も閲覧されたページを見てみると、BtoCコンテンツでは、日本と同じく石川県（武道・弓道
と剣道）の閲覧が多いことが分かる。次いで、沖縄（武道・琉球古武道）＞茨城（アーバン・BMX）＞大阪
（武道・なぎなた）＞山形（武道・居合道）の順で閲覧が多かった。

うち、石川・茨城・山形に関しては、日本と同様興味を持たれているととらえ、さらに沖縄の琉球古武道・大阪のな
ぎなたにかんしては、国内よりも、米国からの興味割合が高いと考える。

米国BtoC向けのプロモーションコンテンツとしては、これらのコンテンツが有効ととらえる。

米国

１ 訪問ユーザー情報流入別ユーザー数４ 国別ユーザー数７ 国別 ページ表示回数上位ランキング
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（４）サイト分析

オーストラリアにおいて本年度最も閲覧されたページを見てみると、BtoCコンテンツでは、日本と同じく石川県（武
道・弓道と剣道）＞茨城（アーバン・BMX）の閲覧が多かった。なお、次いで多かったのは、石川（アウトドア・サイ
クリング）＞山形（武道・居合道）＞沖縄（武道・沖縄空手）＞北海道（スノー・スキー）＞長野（スノー・ス
キー）であり、米国と比較すると、アウトドアやスノースポーツに興味関心があることが見受けられる。また、スノース
ポーツページトップも、米国と比べてオーストラリアでは上位にランクインしており、ここからも、スノースポーツに対する
ニーズが見受けられる。

今後オーストラリア向けにBtoCプロモーションを行う際は、アウトドア・スノーに力を入れるといいと推察する。

オーストラリア

１ 訪問ユーザー情報流入別ユーザー数４ 国別ユーザー数７ 国別 ページ表示回数上位ランキング
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（４）サイト分析

１ 訪問ユーザー情報流入別ユーザー数４ 国別ユーザー数

香港において本年度最も閲覧されたページを見てみると、BtoCコンテンツでは、沖縄（武道・琉球古武道）＞沖
縄（武道・沖縄空手）の閲覧が多く、沖縄への興味関心が見られた。

今後沖縄のコンテンツを用いたプロモーションも有効でないかと考える。

７ 国別 ページ表示回数上位ランキング

香港
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（４）サイト分析

１ 訪問ユーザー情報流入別ユーザー数４ 国別ユーザー数

台湾において本年度最も閲覧されたページを見てみると、BtoCコンテンツでは、沖縄（武道・沖縄空手）＞沖
縄（武道・琉球古武道）の閲覧が多く、香港同様、沖縄への興味関心が見られた。

７ 国別 ページ表示回数上位ランキング

台湾
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（４）サイト分析

１ 訪問ユーザー情報流入別ユーザー数４ 国別ユーザー数

英国において本年度最も閲覧されたページを見てみると、BtoCコンテンツでは、石川（武道・弓道と剣道）＞
沖縄（武道・琉球古武道）のコンテンツが多く、傾向としては米国と類似していた。

７ 国別 ページ表示回数上位ランキング

英国
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（４）サイト分析

最も多い検索は、日本からの「budo tourism」であったが、次いで多かったのは、米国からの「Japanese 
martial arts」「martial arts in japan」であり、米国では「budo」というワードよりも先に、「martial arts」という
ワードが検索されていることが分かった。このことから、米国においてはより「budo」というワード・考えをブランディン
グしていく必要があるととらえる。
日本・米国以外を見ると、香港からの「budo tourism」＞インドネシアからの「budo tourism」＞英国からの

「budo」というワードの検索流入が多かった。これら３か国では、budo というワードが浸透していると考える。

また全体としては、「sports tourism」というワードよりも「budo」というワードが多くみられ、武道ツーリズム
への興味関心が高いととらえることができる。

さらに、香港・米国・インドネシア・英国において「budo tourism」と検索すると、掲載順位が１位となっている。こ
れは、検索結果画面上、本サイトが一番上に表示される、ということである。これは、本サイトのSEOが対策されてい
る結果ととらえられる。

１ 訪問ユーザー情報流入別ユーザー数４ 国別ユーザー数８ ページ言語別 検索キーワード上位ランキング

No. Google のオーガニック検索クエリ 国

Google の

オーガニック検索の

クリック数

Google の

オーガニック検索

の表示回数

Google の

オーガニック検索の

クリック率

Google の

オーガニック検索の

平均掲載順位

1 budo tourism Japan 42 94 44.68% 1.30

2 japanese martial arts
United 

States
21 18,958 0.11% 9.84

3 martial arts in japan
United 

States
11 1,255 0.88% 7.50

4 sports tourism Japan 9 403 2.23% 6.69

5 budo
United 

States
8 13,105 0.06% 9.14

6 learn martial arts in japan
United 

States
7 65 10.77% 4.88

7 ryukyu kobudo
United 

States
7 431 1.62% 5.15

8 budo tourism Hong Kong 6 7 85.71% 1.00

9 budo tourism
United 

States
6 8 75.00% 1.00

10 budo tourism Indonesia 5 8 62.50% 1.00

11 martial arts training in japan
United 

States
5 68 7.35% 7.87

12 sumo kanazawa Japan 5 111 4.50% 9.25

13 budo
United 

Kingdom
4 2,637 0.15% 9.58

14 budo japan Japan 4 255 1.57% 5.82

15 budo tourism
United 

Kingdom
4 6 66.67% 1.00

16 martial arts japan
United 

States
4 593 0.67% 8.22

17 sport tourism Japan 4 100 4.00% 7.16

18 winter sports in japan India 4 28 14.29% 4.46

19 budo japan
United 

Kingdom
3 50 6.00% 4.60

20 budo tourism Azerbaijan 3 3 100.00% 1.00

21 budo tourism Italy 3 6 50.00% 1.00

22 budo tourism Singapore 3 4 75.00% 1.00

23 budo tourism Thailand 3 5 60.00% 1.00

24 japan martial arts
United 

States
3 2,651 0.11% 8.10

25 japan martial arts school
United 

States
3 70 4.29% 7.16

26 japan winter sports Japan 3 206 1.46% 2.83

27 learn martial arts in japan
United 

Kingdom
3 49 6.12% 8.12

28 martial arts tokyo
United 

States
3 87 3.45% 6.25

29 tokyo martial arts Australia 3 18 16.67% 5.83

30 winter sports in japan Japan 3 152 1.97% 4.32

31 budo japan Thailand 2 9 22.22% 4.00

32 budo japan Türkiye 2 15 13.33% 5.53

33 budo tourism Australia 2 2 100.00% 1.00

34 budo tourism Canada 2 2 100.00% 1.00

35 budo tourism France 2 3 66.67% 1.00

36 budo tourism Germany 2 3 66.67% 1.00

37 budo tourism Philippines 2 6 33.33% 1.00

38 budo tourism
South 

Korea
2 3 66.67% 1.00

39 i.i.imabari! cycle station Taiwan 2 40 5.00% 9.05

40 japan martial arts Japan 2 246 0.81% 8.90

41 japan sport Australia 2 572 0.35% 10.60

42 japan sport Hong Kong 2 114 1.75% 7.03

43 japan sports agency Hong Kong 2 29 6.90% 6.97

44 japan winter sports
United 

States
2 77 2.60% 1.48

45 japanese martial arts Japan 2 271 0.74% 12.46

46 japanese martial arts Poland 2 113 1.77% 13.18

47 kanazawa sumo Japan 2 47 4.26% 10.81

48 kyoto martial arts
United 

States
2 60 3.33% 11.40

49 kyudo kanazawa
United 

States
2 4 50.00% 2.00

50 learn martial arts in japan India 2 25 8.00% 9.00

英国ページ
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（４）サイト分析

中国語ページに流入してきた自然流入アクセスが、どのようなワードをGoogle上で検索して流入してきたのか、その
「検索キーワード」上位を国別で見てみる。

すると、最も多い検索は、香港及び台湾からの「琉球古武道」というワードであり、前述の通り、中国語圏からは沖
縄に対する興味関心が高いとみられる。

なお、検索掲載順位を見てみると、中国語圏においては、検索結果画面で一番上に本サイトが表示されるケース
は少ないことが分かる。例えばニーズの高い「琉球古武道」というワードをサイト内に増やしたり、沖縄関連コンテン
ツを増やしたりすることでSEO対策を進め、掲載順位をあげる伸びしろがあるといえる。

１ 訪問ユーザー情報流入別ユーザー数４ 国別ユーザー数８ ページ言語別 検索キーワード上位ランキング

中国語ページ

No. Google のオーガニック検索クエリ 国

Google の

オーガニック検索の

クリック数

Google の

オーガニック検索の

表示回数

Google の

オーガニック検索の

クリック率

Google の

オーガニック検索の

平均掲載順位

1 琉球古武道 Hong Kong 9 81 11.11% 4.15

2 琉球古武道 Taiwan 4 25 16.00% 2.84

3 上地流 Taiwan 3 67 4.48% 8.88

4 岛波海道骑行 Japan 2 37 5.41% 9.19

5 日本滑板場 Taiwan 2 22 9.09% 4.23

6 沖繩 空手道 Taiwan 2 108 1.85% 6.56

7 上地流 Hong Kong 1 8 12.50% 26.63

8 大阪弓道體驗 Hong Kong 1 11 9.09% 14.45

9 居合神社 China 1 2 50.00% 5.50

10 居合神社 Hong Kong 1 19 5.26% 11.63

11 居合道 Germany 1 74 1.35% 8.99

12 岛波海道骑行 Canada 1 8 12.50% 7.50

13 岛波海道骑行 Singapore 1 18 5.56% 8.83

14 户外运动 Japan 1 33 3.03% 14.70

15 日本滑板場 Hong Kong 1 5 20.00% 4.20

16 村山居合振武館 Taiwan 1 1 100.00% 9.00

17 植芝盛平 China 1 17 5.88% 10.65

18 植芝盛平 Hong Kong 1 29 3.45% 15.90

19 步行滑雪 Japan 1 10 10.00% 4.70

20 武道 Belarus 1 6 16.67% 3.33

21 武道 弓道 France 1 1 100.00% 5.00

22 沖繩 空手道 Hong Kong 1 42 2.38% 6.55

23 沖繩空手道 Hong Kong 1 82 1.22% 5.10

24 沖繩空手道 Taiwan 1 131 0.76% 5.56

25 沖繩空手道體驗 Japan 1 6 16.67% 7.00

26 琉球 武器 Taiwan 1 7 14.29% 1.14

27 琉球古武道 Brazil 1 1 100.00% 1.00

28 琉球古武道 Spain 1 5 20.00% 1.20

29 琉球古武道 United States 1 20 5.00% 2.50

30 琉球古武道保存会 Hong Kong 1 3 33.33% 12.33

31 石川 弓道 Taiwan 1 23 4.35% 3.52

32 空手道 Japan 1 87 1.15% 10.47

33 空手道是哪个国家的 Germany 1 4 25.00% 8.75

34 空手道流派 Macao 1 2 50.00% 11.50

35 空手道流派 Switzerland 1 1 100.00% 16.00

36 那霸手 Taiwan 1 58 1.72% 7.14

37 雪上運動 Hong Kong 1 18 5.56% 7.33

38 雪上運動 Taiwan 1 21 4.76% 8.67

39 首里手 China 1 2 50.00% 11.00

40 骑媛 China 1 29 3.45% 24.34

41 骑媛 Japan 1 20 5.00% 19.25

42 骑行媛 Hong Kong 1 90 1.11% 27.63

43 骑行媛 Russia 1 5 20.00% 23.20

44 骑车媛 Singapore 1 2 50.00% 17.50
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（４）サイト分析

日本語ページに流入してきた自然流入アクセスが、どのようなワードをGoogle上で検索して流入してきたのか、その
「検索キーワード」上位を国別で見てみる。

すると、最も多い検索ワードとして「武道ツーリズム」についで、「アウトドアスポーツ」がランクインし、他の言語ペー
ジと比べ、アウトドアスポーツの情報を取りに来ている層が多いととらえる。

またコンテンツ名として「沖縄空手 流派」「沖縄空手」「琉球空手」といった、沖縄コンテンツの検索による流入も多
い。特に「沖縄空手 流派」と検索した際に、掲載順位がほぼ１位になることから、「沖縄空手の流派に関して情報
を求めて本サイトに流入してくるユーザーが多い」ととらえる。

今後、「流派」という観点でコンテンツ制作を行い、より多くのユーザーを呼び込むことも有効ととらえる。

１ 訪問ユーザー情報流入別ユーザー数４ 国別ユーザー数８ ページ言語別 検索キーワード上位ランキング

日本語ページ

No. Google のオーガニック検索クエリ 国

Google の

オーガニック検索の

クリック数

Google の

オーガニック検索の

表示回数

Google の

オーガニック検索の

クリック率

Google の

オーガニック検索の

平均掲載順位

1 武道ツーリズム Japan 1,192 2,242 53.17% 1.00

2 アウトドアスポーツ Japan 527 8,733 6.03% 3.34

3 スポーツツーリズム Japan 322 10,639 3.03% 8.33

4 武道 Japan 211 74,861 0.28% 6.95

5 武道ツーリズム スポーツ庁 Japan 136 257 52.92% 1.12

6 アウトドア スポーツ Japan 116 1,564 7.42% 3.41

7 スポーツツーリズム 日本 Japan 115 410 28.05% 1.43

8 沖縄空手 流派 Japan 100 1,209 8.27% 1.33

9 沖縄空手 Japan 97 4,280 2.27% 7.56

10 スポーツツーリズム スポーツ庁 Japan 76 294 25.85% 2.17

11 アウトドアスポーツツーリズム Japan 70 299 23.41% 2.32

12 日本の伝統スポーツ Japan 63 2,176 2.90% 1.83

14 スポーツ庁 武道ツーリズム Japan 60 115 52.17% 1.00

13 スポーツ庁 スポーツツーリズム Japan 60 322 18.63% 2.75

15 budo tourism Japan 58 100 58.00% 1.00

16 武道ツーリズムとは Japan 51 373 13.67% 3.36

17 武道ツーリズム 事例 Japan 47 107 43.93% 1.15

18 琉球空手 Japan 45 4,889 0.92% 6.60

19 沖縄 空手 流派 Japan 44 1,230 3.58% 1.21

20 琉球空手 流派 Japan 43 503 8.55% 1.53

21 アウトドアツーリズム Japan 38 485 7.84% 3.44

22 沖縄空手 特徴 Japan 36 368 9.78% 1.46

23 沖縄空手 三大流派 Japan 29 196 14.80% 1.39

24 野外スポーツ Japan 28 585 4.79% 3.98

25 和合の精神 Japan 27 1,353 2.00% 4.28

26 沖縄 空手 Japan 27 2,018 1.34% 9.08

27 アウトドアスポーツとは Japan 26 1,397 1.86% 5.37

29 沖縄空手 流派 一覧 Japan 24 1,496 1.60% 6.08

28 日本の武道 Japan 24 3,021 0.79% 6.90

32 武道 体験 Japan 23 963 2.39% 2.81

31 日本の伝統的なスポーツ Japan 23 1,005 2.29% 2.52

30 居合神社 Japan 23 1,137 2.02% 10.53

34 石川県 弓道 体験 Japan 22 231 9.52% 4.52

33 日本 伝統 スポーツ Japan 22 298 7.38% 2.11

36 なぎなた教室 大阪 Japan 21 403 5.21% 7.20

37 薙刀 大阪 Japan 21 405 5.19% 3.90

35 japanese martial arts
United

States
21 18,958 0.11% 9.84

38 スポーツツーリズム 事例 Japan 20 106 18.87% 10.53

39 sports tourism Japan 19 408 4.66% 2.45

40 スノースポーツ Japan 19 2,983 0.64% 6.40

41 空手 流派 Japan 18 2,965 0.61% 8.53

42 弓道 金沢 Japan 17 311 5.47% 5.89

44 日本独自のスポーツ Japan 17 506 3.36% 2.63

43 日本 スポーツ Japan 17 510 3.33% 2.02

47 羽田明史 Japan 16 60 26.67% 1.03

45 スポーツツーリズムコンテンツ創出事業 Japan 16 247 6.48% 6.23

46 合気道 和歌山 Japan 16 672 2.38% 7.81

51 空手 沖縄 流派 Japan 15 258 5.81% 1.45

49 日本 伝統スポーツ Japan 15 336 4.46% 1.97

50 沖縄空手 歴史 Japan 15 369 4.07% 6.91
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（４）サイト分析

スポーツツーリズムサイト（BUDOページ）から外部ページに遷移するクリック数が大幅に増えるのでは。
（＝ユーザーがBUDOページを情報まとめページとして利用し、自身の興味のある種目について、直接
事業者の情報を取りに行けるようになった）

仮説（あ）

仮説２点とその検証のための分析事項

2022年度【2022/4/1 (⾦)〜
2023/3/31 (⾦)】

2023年度【2023/4/1 (土)〜
2024/3/31 (日)】

2024年度【2024/4/1 (月)〜 
2025/3/26(水)】

全体

セッション数 - 320,353 34,663
内、掲載事業者のページへ

遷移した
セッション全体数

14,181
12,898

（全体流入の 4.0%）
3,980

（全体流入の 11.5%）

自然流入

自然流入
セッション数

-
8936

（全体流入の 2.8%）
14,353

（全体流入の 41.4%）
内、掲載事業者のページへ

遷移した
セッション全体数

2,809
4868

（自然流入の54.5%）
2,200

（自然流入の 15.3%）

本サイトの「セッション数」「そのうち掲載事業者ページに遷移した数」「自然流入したセッション数」「そのうち掲載事業者ページに
遷移した数」を４項目を、過去３年間で比較する。

本年度は広告を実施しておらず全体のセッション数は昨年度の約９分の１に減少しているが、全体流入のうちの自然流入割
合は、2023年度 2.8%→ 2024年度 41.4%となり、増加している。（2023年12月以前のデータは含まれていない）

自然流入数増加の背景としては、長年スポーツツーリズムのプロモーション・ブランディングを行い、着実にスポーツツーリズムに対
する興味関心を持った層が増えていった結果ではないかと推察する。

ただし、自然流入した結果、掲載事業者ページへの遷移が起こったアクセス数は、自然流入数全体の内、2023年度 
54.5%→2024年度 15.3% となった。
減少の要因としては、サイト内のコンテンツの充実性・ユーザービリティが、ユーザーの求めていたものではなかったことがあげられる。

以下のグラフは、自然検索流入とそのうちの掲載事業者ページへの外部遷移数を示したものである。こちらを見ると、ゆるやかに
外部遷移数が減っていっている印象である。（内、2024年12月においては非常に高い外部遷移数を獲得しているが、12月に
ついては、サイトのコンテンツ拡充1回目を実施した次期であった。）

このことから、本サイトに訪れるユーザーは、すぐにリンクをクリックして事業者ページに遷移するのではなく、中のコンテンツを
見る傾向にあるのではととらえる。今後外部遷移数を増やすためには、まずユーザーが求めているコンテンツの部分をより充実さ
せるとともに、そのうえで、「さらに情報が欲しい」「実際に購入したい」と思っていただけるユーザーの心理を育てる必要があると
とらえる。

※うち、2023年12月以前のデータは、UAからGA4の移行の関係で計測なし。

検証結果 自然流入したアクセスのうち、外部ページに遷移するクリック数割合は、2023年度と比較して半数
以下に減少した。
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（あ）の結果、スポーツツーリズムサイト全体の回遊率は下がるのでは。仮説（い）

仮説２点とその検証のための分析事項

※うち、2023年12月以前のデータは、UAからGA4の移行の関係で計測ができないため、2024/1/1~3/25と
2025/1/1~3/25の期間で比較計測。

検証結果 サイト訪問を開始してから、外部リンクをクリックするまでに2PV以上を回遊したアクセスの割合は、
2023年度よりも 1~10%増加し、サイト全体の回遊性は向上した。

本サイトのユーザーファネル（外部クリックをするまでのユーザーの動き）を見てみると、サイト訪問（＝前述のセッションと同義）
ののち、掲載事業者ページに外部遷移をおこなったアクセスのうち、2PV以上のページ閲覧があった割合は、いずれの言語ページ
でも15%以上であった。これは、昨年2023年度同時期と比較すると、いずれの言語ページも1~10%高い結果である。

このことから、本年度本サイトに流入してくるユーザーは、外部へ遷移して各事業者コンテンツの情報を取りに行く「購入の段階」
よりも、一つ手前の「情報収集の段階」におり、本年度は昨年度と比較し、その傾向が高いということが言える。

本年度情報収集の層が増えた要因としては、自然流入数増加に見られるように、情報を求める新規ユーザーが増えたことで、
まずはスポーツツーリズムそのものの情報を知りにきているユーザーが多いのではと推察する。

そのため、前ページのまとめ同様、まずはコンテンツ拡充を行い、本サイト内での情報を求めているユーザーに対して、より豊かな
情報を提供し、最終的にユーザーが本サイトの閲覧を通して「詳細が分かったから、実際に体験してみよう」と思い、購入に進んで
くれる＝外部遷移をしてくれるよう、情報収集～購入の際のユーザー心理に寄り添うことが必要といえる。

英語ページ

中国語ページ

日本語ページ
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「スポーツツーリズムサイト（BUDOページ）から外部ページに遷移するクリック数のうち、どのページ・どのボタンを使って外部ペー
ジに飛ぶ割合が多いか（ピクトグラムから外部ページに飛ぶ割合が多いのか、マップ下の事業者リストから飛ぶ割合が多い
のか、もしくは大中小記事から飛ぶ割合が多いのか、等）」を測定。
※ただし、設定はこれからになるので、設定後からのデータしか取れない。あくまでも本年度の数値で判断。
次年度以降、改修に力を入れるべきかどうか判断する材料とする。

その他追加分析事項

掲載箇所 テキスト クリック数

True Japan Tour 6

武蔵一族 6

公益社団法人全日本銃剣道連盟 2

和楽 2

戸山流備前会 2

文武一道塾 志道館 7

金沢文化スポーツコミッション 8

SAMURAI TRIP 4

合気道 合心館 4

大城あゆむ総合武道教室 3

殺陣教室 サムライブ 3

金剛禅総本山少林寺 5

修武館 2

弓道体験道場 射楽 SHA-RAKU 3

Voyagin:Japanese Traditional Mounted Archery Yabusame 4

會津藩校日新館 2

Ageshio Japan 1

ワックジャパン 1

65

小記事

TOTAL

掲載箇所 テキスト クリック数

山形県_居合道（村山居合振武館） 3

地球の歩き方総合研究所（東京都）／公式サイト 3

地球の歩き方総合研究所（島根県）／公式サイト 1

久米島・呼吸旅～アイラン道／公式サイト 1

GOOD LUCK TRIP／公式サイト 4

GOOD LUCK TRIP 公式サイト 2

OCVB／公式サイト 2

大阪体育大学公式 1

お相撲さんドットコム 3

20

大記事・

中記事

TOTAL

掲載箇所 テキスト クリック数

東京都／文武一道塾 志道館 15

東京都／SAMURAI TRIP 12

京都府／ワックジャパン 6

石川県／武家文化と武士道精神に学ぶ 金沢武道ツーリズムプロジェクト 3

大阪府／大阪体育大学 7

福島県／會津藩校日新館 6

石川県／武家文化と武士道精神に学ぶ 金沢武道ツーリズムプロジェクト 4

石川県／金沢文化スポーツコミッション 5

広島県／弓道体験道場 射楽 SHA-RAKU 7

東京都／お相撲さんドットコム 6

東京都／地球の歩き方 5

島根県／地球の歩き方 3

沖縄県／一般社団法人 沖縄伝統空手道振興会 7

沖縄県／Ageshio Japan 3

京都府／合気道 合心館 5

和歌山県／一般社団法人田辺市熊野ツーリズムビューロー 8

香川県／金剛禅総本山少林寺 7

大阪府／大阪体育大学 7

兵庫県／修武館 3

日本全国／公益社団法人全日本銃剣道連盟 6

山形県／村山居合振武館（居合道） 3

茨城県／Japanese Traditional Mounted Archery Yabusame（流鏑馬） 3

東京都／戸山流備前会（居合道） 2

東京都／大城あゆむ総合武道教室（侍体験） 5

東京都／殺陣教室 サムライブ（殺陣） 3

石川県／武家文化と武士道精神に学ぶ 金沢武道ツーリズムプロジェクト（刀） 2

京都府／和楽（刀） 3

沖縄県／FM久米島（琉球古武道） 2

148

事業者名

リスト

TOTAL

掲載箇所 テキスト クリック数

山形県_居合道（村山居合振武館） 15

福島県_弓道（會津藩校日新館） 13

茨城県_流鏑馬（Japanese Traditional Mounted Archery Yabusame） 20

東京都_柔道（文武一道塾 志道館） 49

東京都_剣道（SAMURAI TRIP） 34

東京都_空手道（True Japan Tour） 55

東京都_相撲（お相撲さんドットコム） 22

東京都_相撲（地球の歩き方） 21

東京都_居合道（戸山流備前会） 19

東京都_侍体験（大城あゆむ総合武道教室） 37

東京都_殺陣（殺陣教室 サムライブ） 21

東京都_忍術（武蔵一族） 40

石川県_弓道、剣道、刀（武家文化と武士道精神に学ぶ金沢武道ツーリズムプロジェクト） 25

石川県_弓道（金沢文化スポーツコミッション） 17

京都府_剣道（ワックジャパン） 24

京都府_合気道（合気道 合心館） 17

京都府_刀（和楽） 29

大阪府_剣道、なぎなた（大阪体育大学） 32

兵庫県_なぎなた（修武館） 11

和歌山県_合気道（一般社団法人田辺市熊野ツーリズムビューロー） 10

島根県_相撲（地球の歩き方） 7

広島県_弓道（弓道体験道場 射楽 SHA-RAKU） 21

香川県_少林寺拳法（金剛禅総本山少林寺） 10

沖縄県_沖縄空手（沖縄伝統空手道振興会） 17

沖縄県_沖縄空手（Ageshio Japan） 8

沖縄県_琉球古武道（FM久米島） 10

日本全国_銃剣道（公益社団法人全日本銃剣道連盟） 15

599

エリアマップ

TOTAL

総計
832

英語ページ
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その他追加分析事項

掲載箇所 テキスト クリック数

山形県_居合道（村山居合振武館） 3

福島県_弓道（會津藩校日新館） 1

茨城県_流鏑馬（Japanese Traditional Mounted Archery Yabusame） 3

東京都_柔道（文武一道塾 志道館） 5

東京都_剣道（SAMURAI TRIP） 11

東京都_空手道（True Japan Tour） 8

東京都_相撲（お相撲さんドットコム） 6

東京都_相撲（地球の歩き方） 9

東京都_居合道（戸山流備前会） 10

東京都_侍体験（大城あゆむ総合武道教室） 17

東京都_殺陣（殺陣教室 サムライブ） 9

東京都_忍術（武蔵一族） 8

石川県_弓道、剣道、刀（武家文化と武士道精神に学ぶ金沢武道ツーリズムプロジェクト） 3

石川県_弓道（金沢文化スポーツコミッション） 2

京都府_剣道（ワックジャパン） 7

京都府_合気道（合気道 合心館） 4

京都府_刀（和楽） 7

大阪府_剣道、なぎなた（大阪体育大学） 13

兵庫県_なぎなた（修武館） 3

和歌山県_合気道（一般社団法人田辺市熊野ツーリズムビューロー） 2

島根県_相撲（地球の歩き方） 1

広島県_弓道（弓道体験道場 射楽 SHA-RAKU） 3

香川県_少林寺拳法（金剛禅総本山少林寺） 3

沖縄県_沖縄空手（沖縄伝統空手道振興会） 1

沖縄県_沖縄空手（Ageshio Japan） 2

沖縄県_琉球古武道（FM久米島） 2

日本全国_銃剣道（公益社団法人全日本銃剣道連盟） 1

144

エリアマップ

TOTAL

掲載箇所 テキスト クリック数

東京都／文武一道塾 志道館 1

東京都／SAMURAI TRIP 1

京都府／ワックジャパン 1

石川県／武家文化と武士道精神に学ぶ 金沢武道ツーリズムプロジェクト 1

大阪府／大阪体育大学 1

福島県／會津藩校日新館 1

石川県／武家文化と武士道精神に学ぶ 金沢武道ツーリズムプロジェクト 1

石川県／金沢文化スポーツコミッション 1

広島県／弓道体験道場 射楽 SHA-RAKU 1

東京都／お相撲さんドットコム 1

東京都／地球の歩き方 1

島根県／地球の歩き方 1

True Japan Tour 2

沖縄県／一般社団法人 沖縄伝統空手道振興会 1

沖縄県／Ageshio Japan 1

京都府／合気道 合心館 1

和歌山県／一般社団法人田辺市熊野ツーリズムビューロー 1

香川県／金剛禅総本山少林寺 4

大阪府／大阪体育大学 1

兵庫県／修武館 1

日本全国／公益社団法人全日本銃剣道連盟 2

山形県／村山居合振武館（居合道） 1

茨城県／Japanese Traditional Mounted Archery Yabusame（流鏑馬） 1

東京都／戸山流備前会（居合道） 1

東京都／大城あゆむ総合武道教室（侍体験） 1

東京都／殺陣教室 サムライブ（殺陣） 1

東京都_忍術（武蔵一族） 2

石川県／武家文化と武士道精神に学ぶ 金沢武道ツーリズムプロジェクト 1

京都府_刀（和楽） 3

沖縄県_琉球古武道（FM久米島） 2

39

事業者名

リスト

TOTAL

掲載箇所 テキスト クリック数

山形県_居合道（村山居合振武館） 1

地球の歩き方総合研究所（東京都）／公式サイト 4

地球の歩き方総合研究所（島根県）／公式サイト 1

久米島・呼吸旅～アイラン道／公式サイト 1

GOOD LUCK TRIP／公式サイト 1

OCVB／公式サイト 1

OCVB／公式サイト 1

大阪体育大学公式 1

お相撲さんドットコム 5

16

大記事・

中記事

TOTAL

掲載箇所 テキスト クリック数

True Japan Tour 2

武蔵一族 2

公益社団法人全日本銃剣道連盟 2

和楽 2

戸山流備前会 1

文武一道塾 志道館 1

金沢文化スポーツコミッション 1

SAMURAI TRIP 2

合気道 合心館 1

大城あゆむ総合武道教室 1

殺陣教室 サムライブ 1

金剛禅総本山少林寺 4

修武館 1

弓道体験道場 射楽 SHA-RAKU 2

Voyagin:Japanese Traditional Mounted Archery Yabusame 12

會津藩校日新館 1

Ageshio Japan 1

ワックジャパン 2

39TOTAL

小記事

総計
238

中国語ページ
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その他追加分析事項

総計
1,303

日本語ページ

掲載箇所 テキスト リンクURLクリック数

True Japan Tour https://nbs-truejapan.jp/c027/?lang=jp2

武蔵一族 https://musashi.ninja/ja/2

公益社団法人全日本銃剣道連盟 https://jukendo.info/news/event0

和楽 http://waraku-kyoto.com/3

戸山流備前会 https://iai-yabusame.com/2

文武一道塾 志道館 https://peraichi.com/landing_pages/view/judo-experience-program1

金沢文化スポーツコミッション https://www.kanazawa-csc-kk.jp/news/budotourism2019/9

SAMURAI TRIP https://www.samuraitrip07.com/home-16

合気道 合心館 https://www.aishinkankyoto.jp/0

大城あゆむ総合武道教室 https://tokyotate.com/class/class_foreigner/2

殺陣教室 サムライブ https://tate-school.com/samurai_experience1

金剛禅総本山少林寺 https://www.shorinjikempo.or.jp/religious/（https://kongozen.jp/#1）6

修武館 https://syubukan.info/7

弓道体験道場 射楽 SHA-RAKU https://sharaku.website/5

Voyagin:Japanese Traditional Mounted Archery Yabusame https://experiences.travel.rakuten.com/experiences/2123112

會津藩校日新館 https://nisshinkan.jp/experiencing#kyudo2

Ageshio Japan https://ageshiojapan.com/jp/3

ワックジャパン https://wakjapan.com/jp/course_category/budo-martial-arts/7

70

小記事

TOTAL

掲載箇所 テキスト リンクURLクリック数

村山居合振武館／公式サイト https://www.iaidoexperience.com0

地球の歩き方総合研究所（東京都）／公式サイト https://www.gltjp.com/ja/article/item/20541/4

地球の歩き方総合研究所（島根県）／公式サイト https://www.gltjp.com/ja/article/item/20567/1

久米島・呼吸旅～アイラン道／公式サイト https://kokyuutabi.hp.peraichi.com/contents1

GOOD LUCK TRIP／公式サイト https://www.gltjp.com/ja/article/item/20202/4

GOOD LUCK TRIP 公式サイト https://www.tb-kumano.jp/2023/01/16/9595/4

OCVB／公式サイト https://tourism.odks.jp/0

大阪体育大学公式 https://www.ouhs.jp/ouhs-athletics/budo-tourism/2

お相撲さんドットコム https://osumo-3.com/4

20

大記事・

中記事

TOTAL

掲載箇所 テキスト リンクURLクリック数

東京都／文武一道塾 志道館 https://peraichi.com/landing_pages/view/judo-experience-program18

東京都／SAMURAI TRIP https://www.samuraitrip07.com/home-116

京都府／ワックジャパン https://wakjapan.com/jp/course_category/budo-martial-arts/14

石川県／武家文化と武士道精神に学ぶ 金沢武道ツーリズムプロジェクト https://www.gltjp.com/ja/article/item/20202/14

大阪府／大阪体育大学 https://www.ouhs.jp/ouhs-athletics/budo-tourism/9

福島県／會津藩校日新館 https://nisshinkan.jp/experiencing#kyudo3

石川県／武家文化と武士道精神に学ぶ 金沢武道ツーリズムプロジェクト https://www.gltjp.com/ja/article/item/20202/2

石川県／金沢文化スポーツコミッション https://www.kanazawa-csc-kk.jp/news/budotourism2019/4

広島県／弓道体験道場 射楽 SHA-RAKU https://sharaku.website/1

東京都／お相撲さんドットコム https://osumo-3.com/9

東京都／地球の歩き方 https://www.gltjp.com/ja/article/item/20541/6

島根県／地球の歩き方 https://www.gltjp.com/ja/article/item/20567/0

東京都／True Japan Tour https://nbs-truejapan.jp/c027/?lang=jp7

沖縄県／一般社団法人 沖縄伝統空手道振興会 https://tourism.odks.jp/7

沖縄県／Ageshio Japan https://ageshiojapan.com/jp/1

京都府／合気道 合心館 https://www.aishinkankyoto.jp/5

和歌山県／一般社団法人田辺市熊野ツーリズムビューロー https://www.tb-kumano.jp/2023/01/16/9595/8

香川県／金剛禅総本山少林寺 https://kongozen.jp/#110

大阪府／大阪体育大学 https://www.ouhs.jp/ouhs-athletics/budo-tourism/7

兵庫県／修武館 https://syubukan.info/4

日本全国／公益社団法人全日本銃剣道連盟 https://jukendo.info/news/event4

山形県／村山居合振武館（居合道） https://www.iaidoexperience.com/5

茨城県／Japanese Traditional Mounted Archery Yabusame（流鏑馬） https://experiences.travel.rakuten.com/experiences/212311

東京都／戸山流備前会（居合道） https://iai-yabusame.com/0

東京都／大城あゆむ総合武道教室（侍体験） https://tokyotate.com/class/class_foreigner/0

東京都／殺陣教室 サムライブ（殺陣） https://tate-school.com/samurai_experience0

東京都／武蔵一族（忍術） https://musashi.ninja/ja/1

石川県／武家文化と武士道精神に学ぶ 金沢武道ツーリズムプロジェクト（刀） https://www.gltjp.com/ja/article/item/20202/2

京都府／和楽（刀） http://waraku-kyoto.com/1

沖縄県／FM久米島（琉球古武道） https://kokyuutabi.hp.peraichi.com/contents0

159

事業者名

リスト

TOTAL

掲載箇所 事業者リンク名 リンクURLクリック数

山形県_居合道（村山居合振武館） https://www.iaidoexperience.com/56

福島県_弓道（會津藩校日新館） https://nisshinkan.jp/experiencing#kyudo49

茨城県_流鏑馬（Japanese Traditional Mounted Archery Yabusame） https://experiences.travel.rakuten.com/experiences/2123151

東京都_柔道（文武一道塾 志道館） https://peraichi.com/landing_pages/view/judo-experience-program66

東京都_剣道（SAMURAI TRIP） https://www.samuraitrip07.com/home-172

東京都_空手道（True Japan Tour） https://nbs-truejapan.jp/c027/?lang=jp75

東京都_相撲（お相撲さんドットコム） https://osumo-3.com/36

東京都_相撲（地球の歩き方） https://www.gltjp.com/ja/article/item/20541/29

東京都_居合道（戸山流備前会） https://iai-yabusame.com/27

東京都_侍体験（大城あゆむ総合武道教室） https://tokyotate.com/class/class_foreigner/17

東京都_殺陣（殺陣教室 サムライブ） https://tate-school.com/samurai_experience28

東京都_忍術（武蔵一族） https://musashi.ninja/ja/32

石川県_弓道、剣道、刀（武家文化と武士道精神に学ぶ金沢武道ツーリズムプロジェクト） https://www.gltjp.com/ja/article/item/20202/101

石川県_弓道（金沢文化スポーツコミッション） https://www.kanazawa-csc-kk.jp/news/budotourism2019/52

京都府_剣道（ワックジャパン） https://wakjapan.com/jp/course_category/budo-martial-arts/43

京都府_合気道（合気道 合心館） https://www.aishinkankyoto.jp/24

京都府_刀（和楽） http://waraku-kyoto.com/23

大阪府_剣道、なぎなた（大阪体育大学） https://www.ouhs.jp/ouhs-athletics/budo-tourism/44

兵庫県_なぎなた（修武館） https://syubukan.info/32

和歌山県_合気道（一般社団法人田辺市熊野ツーリズムビューロー） https://www.tb-kumano.jp/2023/01/16/9595/27

広島県_弓道（弓道体験道場 射楽 SHA-RAKU） https://sharaku.website/35

島根県_相撲（地球の歩き方） https://www.gltjp.com/ja/article/item/20567/23

香川県_少林寺拳法（金剛禅総本山少林寺） https://kongozen.jp/#120

沖縄県_沖縄空手（沖縄伝統空手道振興会） https://tourism.odks.jp/29

沖縄県_沖縄空手（Ageshio Japan） https://ageshiojapan.com/jp/15

沖縄県_琉球古武道（FM久米島） https://kokyuutabi.hp.peraichi.com/contents22

日本全国_銃剣道（公益社団法人全日本銃剣道連盟） https://jukendo.info/news/event26

1,054

エリアマップ

TOTAL

今回全言語ページで、エリアマップからの外部遷移数が最も多かった。



（５）ユーザーに寄り添ったSNSアカウントの運用
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（５）SNSアカウントの運用

今年度は昨年度よりも新たなユーザーに情報訴求をするとともに、継続的なSNSでの情報発信を行い武
道ツーリズムに関する認知拡大・理解促進・実際の比較検討の補助を行うことを目的に、 Instagram・
Facebookを活用し、具体的に以下を実施する。

実施概要

実施具体案

武道ツーリズムへの興味関心層を拡大させることをSNS運用の目的として、Instagram・Facebook両者
で、動画20本と静止画12本を織り交ぜた、合計32本の投稿の実施をご提案。更新性を保ち、更なる
興味関心層・フォロワーの拡大を図る。

本事業で実施するイベント等と連動させ、イベントの開催情報やリアルタイムでの開催状況のお知らせを行う
ために、投稿を実施。

アカウントのインサイト等を分析し、次年度の運用に生かす。

SNSアカウント情報

Instagram

フォロワー １万人

Facebook

フォロワー 910人

Facebookグループ

フォロワー 910人

（１）Instagram・Facebookコンテンツの制作、およびそれらの定期投稿

（２）イベント等と連動したInstagram・Facebook上でのお知らせ投稿

（３）その他Instagram・Facebookアカウント運用分析
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（５）SNSアカウントの運用

昨年度に引き続き、武道ツーリズムへの興味関心層を拡大させることをSNS運用の目的として、
Instagram・Facebook両者で、動画20本と静止画12本を織り交ぜた、合計32本の投稿の実施をご
提案。更新性を保ち、更なる興味関心層・フォロワーの拡大を図った。

なお、本年度は昨年度実施したSNS運用の「次の段階」ととらえ、Instagramに関しては、昨年度はリー
ル動画の実施のみだったが、今回はリール動画に加え、静止画でのフィード投稿も実施。それにより、
Instagram上の使用機能を増やすことで、Instagramのアルゴリズムにそった運用を行うことが可能となり、
JAPAN BUDO Tourismアカウントの投稿がより多く表示される仕組みづくりを促進させた。

Facebookでは、Instagramでの投稿内容を連携投稿させた。

動画 静止画

⚫ 投稿コンテンツ種類（及び１事業者における投稿数）
・ SUGOI!!（３投稿）・・・見た人にすごい！と思っていただけるような、興味関心を惹きつける内容
・ How to（３投稿）・・・見た人になるほど、、と思っていただけるような、その種目・競技の実施方法 

 等について紹介する内容
・ History（１投稿）・・・その種目・競技・流派等のもつ歴史について紹介する内容
・ People（１投稿）・・・その師範等について紹介する内容

⚫ １事業者につき、動画投稿を５本＋静止画投稿を３本

投稿コンテンツ種類

・ SUGOI!!（1事業者につき３投稿）
・ How to（１事業者につき1/2投稿）

投稿コンテンツ種類

・ How to（１事業者につき1/3投稿）
・ History（１事業者につき１投稿）
・ People（１事業者につき１投稿）

⚫ 最大４事業者に取材×1事業者につき８投稿を実施。Instagramへの投稿内容と同じ内容を、
Facebookに連動投稿させた。

（１）Instagram・Facebookコンテンツの制作、およびそれらの定期投稿

実施内容
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（５）SNSアカウントの運用

優先
順位

競技 所在地 団体名 撮影想定コンテンツ 補足

1 銃剣道 東京都
東京都銃剣道連盟東

部支部

昭和に発足した柔剣道の全国
組織である柔剣道連盟で、日
本語・英語で柔剣道・単剣道
を学ぶ。

過去年度未取材種目。銃
剣道を取り扱う、英語対応
されている数少ない団体の
１つ。
スポーツ庁様として掲載優
先コンテンツ。

2 なぎなた 兵庫県 修武館
江戸時代から続く道場で、なぎ
なたを実体験する。

未取材種目。道場も映像
映えする。
なぎなたという武具を用いる
ことから、SNS映えが期待で
きると想定。

3 殺陣 東京都
殺陣教室
サムライブ

実際に侍の格好をして侍になり
きり、殺陣を学ぶ。

未取材種目。英語対応の
受け入れ体制がある。
パフォーマンス性が高く、SNS
映えが期待できると想定。

4 流鏑馬 栃木県
小笠原

流弓馬術礼法小笠原
教場

小笠原流の武家礼法、地上で
弓を弾く歩射、そして馬の上か
ら弓を弾く騎射を習うことができ
る。英語HPも完備。オンサイト
レッスンだけでなく、オンラインレッ
スンも提供している。

未取材種目。英語対応の
受け入れ体制があるため。
本年度Webサイト大記事と
コンテンツを連動させるため、
本事業者（栃木）と差し
替え。SNSからサイトへ流入
するユーザーが情報に興味を
持ちやすいといえる。

取材先事業者一覧
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（５）SNSアカウントの運用

投稿結果

【 開始時 】

10,110 フォロワー

【 現 在 】（投稿開始2/8～3/31時点）

10,108フォロワー

└ フォロー数：173人

└ フォロワーをやめた数：173人

└ 全体 0人

※投稿開始前時点で、

結果2名フォロワーをやめている。

Instagram サマリ

フォロワー数 視聴国 視聴年齢層

米国：21.7%

日本：16.1％

台湾：15.6％

フランス：14.4％

イギリス：7.4％

ドイツ：6.2％

香港：4％

オーストリア：3.7%

韓国：1.3%

インドネシア：0.8%

18-24歳：男性 10.3% 女性 14.6%

25-34歳：男性 31.9% 女性 29.6%

35-44歳：男性 31.8% 女性 27.8%

45-54歳：男性 18.6% 女性 19.2%

55-64歳：男性 5.9% 女性 6.4%

65歳以上：男性 1.1% 女性 1.2%

Instagramでのフォロワー情報（2025/03/01 ～ 2025/03/31）
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（５）SNSアカウントの運用

投稿結果

Instagramでのリーチ数（2025/02/08 ～ 2025/03/31）

Instagramでのエンゲージメント数（2025/02/08 ～ 2025/03/31）
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（５）SNSアカウントの運用

投稿結果

Instagram各投稿のパフォーマンス（なぎなた） ※3/31数値更新

Instagram各投稿のパフォーマンス（殺陣） ※3/31数値更新
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（５）SNSアカウントの運用

投稿結果

Instagram各投稿のパフォーマンス（流鏑馬） ※3/31数値更新

Instagram各投稿のパフォーマンス（銃剣道） ※3/31数値更新
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（５）SNSアカウントの運用

投稿結果

Instagram各投稿のパフォーマンス ーPick Upー

Pick Up

4事業者の中で一番リーチやエンゲージメントが伸びた投稿は、流鏑馬の「装束（しょうぞく）の

美しさ」投稿でした。

他投稿はフォロワー以外からのリーチが50～200程度ですが、本投稿は1,642まで伸び、発

見タブからの流入も見られたことから、発見タブに載ることで親和性の高い新規ユーザーがアカ

ウントに興味を持ってくれた、と推測できます。

また、流鏑馬は他投稿も4事業者の中でも比較的数値が伸びており、興味関心付けに寄与でき

たと考えられます。

装束の美しさ、馬のスピード感、間近で射る迫力、ドローンを使った撮影での臨場感をうまく

ユーザーに伝えることができました。
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（５）SNSアカウントの運用

投稿結果

Facebook サマリ

【 開始時 】

955 フォロワー

【 現 在 】

988フォロワー

フォロワー数 視聴国 視聴年齢層

日本：37人

香港：150/４０５人

台湾：131人

米国：98人

オーストラリア：54人

フランス：54人

イギリス：33人

韓国：25人

ミャンマー：7人

メキシコ：6人

18-24歳：男性 1.1% 女性 0.7%

25-34歳：男性 10.6% 女性 3.8%

35-44歳：男性 19.1% 女性 7.9%

45-54歳：男性 22.8% 女性 9.7%

55-64歳：男性 12.7% 女性 3.7%

65歳以上：男性 5.5% 女性 2.4%

Facebookでのフォロワー情報（2025/02/08 ～ 2025/03/31）
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（５）SNSアカウントの運用

投稿結果

Facebookでの閲覧数・リーチ数・再生数（2025/02/08 ～ 2025/0３/３１）

閲覧数

リーチ数

3秒再生数
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（５）SNSアカウントの運用

投稿結果

Facebook各投稿のパフォーマンス（なぎなた） ※3/31数値更新

Facebook各投稿のパフォーマンス（殺陣） ※3/31数値更新
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（５）SNSアカウントの運用

投稿結果

Facebook各投稿のパフォーマンス（流鏑馬） ※3/31数値更新

Facebook各投稿のパフォーマンス（銃剣道） ※3/31数値更新
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（５）SNSアカウントの運用

投稿結果

Facebook各投稿のパフォーマンス ーPick Upー

Pick Up

全体の中で一番リーチやエンゲージメントが伸びた投稿は、銃剣道の「特別な用具・木銃」投稿で

した。本投稿に関して、8:1の割合で「フォロワー外」が投稿を閲覧しており、検索ワードやハッシュ

タグからの流入でアカウントへの興味関心に繋がったと考えらます。

また、シェア数も他投稿に比べると2-3倍ほどであり、二次拡散にも繋がっていると想定してい

ます。
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（５）SNSアカウントの運用

投稿結果

全体考察

・ 発見タブに載ることは通常安易ではないが、本年度32投稿中10投稿において、発見タブからユーザーの流入が確認でき

た。 これは、Instagramのアルゴリズム上、質の高いアカウントかつエンゲージメントの高い投稿と判断されたことで発見

タブにのったと推測できる。そのことにより、ハッシュタグからだけではなく、新規ユーザーへの認知拡大に寄与できたと考

える。

よかった点

・ 全体的に、動画投稿よりも画像投稿の方がリーチが伸びる結果となった。今回動画の冒頭に、全投稿共通の扉絵をいれた

が、その結果最初の5秒で同じ動画だと判断された可能性が高いため、再生回数が伸びずに離脱に繋がった可能性が考えら

れる。次年度以降は、サムネイルでどんな動画なのか興味をそそり、最初の2秒でインパクトを与えられるような動画構成とし、

滞在時間を伸ばすことでリーチをより広げていく内容とするとよい。

・ 各取材先の撮影可能日等も踏まえ、全体スケジュールがタイトとなってしまったため、連日投稿や投稿期間があいてしまう

事象が発生した。次年度以降は、事業者との連携を加味したスケジュールを設定、投稿までのスケジュールに余裕を持たせ、

ユーザーを飽きさせない定期投稿を目指す。

次年度への反映点

・ 2024/9/26：ツーリズムEXPO JAPAN 2024 スポーツツーリズムブース出展事前告知投稿

・ 2024/10/7：BUDOツーリズムフェア実施事前告知投稿

・ 2024/10/11：BUDOツーリズムフェア実施状況リアルタイム投稿 ※Instagramストーリーのみ。

・ 2025/1/9：清水選手との共同投稿

詳細は次頁以降記載。

（２）イベント等と連動したInstagram・Facebook上でのお知らせ投稿

本事業で実施するイベント等と連動させ、イベントの開催情報やリアルタイムでの開催状況のお知らせを行
うために、投稿を実施した。

実施内容
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（５）SNSアカウントの運用

2024/9/24投稿 ツーリズムEXPO JAPAN 2024 スポーツツーリズムブース出展事前告知投稿

Instagram

投稿画面
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（５）SNSアカウントの運用

2024/9/24投稿 ツーリズムEXPO JAPAN 2024 スポーツツーリズムブース出展事前告知投稿

投稿後インサイト（2024年11月時点）

Instagram
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（５）SNSアカウントの運用

投稿画面

2024/9/24投稿 ツーリズムEXPO JAPAN 2024 スポーツツーリズムブース出展事前告知投稿

Facebook
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（５）SNSアカウントの運用

投稿後インサイト（2024年11月時点）

2024/9/24投稿 ツーリズムEXPO JAPAN 2024 スポーツツーリズムブース出展事前告知投稿

Facebook
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（５）SNSアカウントの運用

投稿画面

2024/10/7投稿 BUDOツーリズムフェア実施事前告知投稿

Instagram
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（５）SNSアカウントの運用

投稿後インサイト（2024年11月時点）

2024/10/7投稿 BUDOツーリズムフェア実施事前告知投稿
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（５）SNSアカウントの運用

投稿画面

2024/10/7投稿 BUDOツーリズムフェア実施事前告知投稿

Facebook
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（５）SNSアカウントの運用

投稿後インサイト（2024年11月時点）

2024/10/7投稿 BUDOツーリズムフェア実施事前告知投稿

Facebook
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（５）SNSアカウントの運用

投稿画面（全６投稿）

2024/10/11投稿 BUDOツーリズムフェア実施状況リアルタイム投稿 ※Instagramストーリーのみ。

Instagram



Page. 64

（５）SNSアカウントの運用

投稿後インサイト（2024年11月時点）

2024/10/11投稿 BUDOツーリズムフェア実施状況リアルタイム投稿 ※Instagramストーリーのみ。

Instagram
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（５）SNSアカウントの運用

投稿後インサイト（2024年11月時点）

2024/10/11投稿 BUDOツーリズムフェア実施状況リアルタイム投稿 ※Instagramストーリーのみ。

Instagram
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（５）SNSアカウントの運用

投稿後インサイト（2024年11月時点）

2024/10/11投稿 BUDOツーリズムフェア実施状況リアルタイム投稿 ※Instagramストーリーのみ。

Instagram
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（５）SNSアカウントの運用

2025/1/9投稿 清水選手との共同投稿 ※Instagramのみ

Instagram

投稿画面

投稿後インサイト（2025年3月時点）
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