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【初級編】デジタルマーケティングセミナー

アンケート結果

広告・マーケティン
グ関連
24%

スポーツ関連団体
21%

地方自治体
21%

DMO・観光協会
10%

教育関係
7%

建設・不動産関連
7%

旅行会社
4%

観光事業者
3%

コンサルティング
3%

Q2 ご所属の団体の業種を教えてください

スポーツ庁からの
案内
48%

事務局からの案内
42%

スポーツ庁HP
10%

Q3 本セミナーを知ったきっかけを教えてください
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アンケート結果

5
21%

4
41%

3
31%

2
7%

1
0%

Q4 本日のセミナーの満足度をお聞かせください。

平均：3.75
Q5 その理由をお聞かせください
ポジティブ意見
• スポーツツーリズムのデジタルマーケティングの活用方法の状況が把握出来ました。
• 新しい知見を得ることができました。
• マーケティングにおけるデジタル分野の活用について重要度が理解できました。
• 内容が高度であった。セミナーで使用したスライドを参考資料で頂きたい
• 中級編を楽しみにしています。
• 途中電話対応などにより、評価ができるほど満足に拝聴出来なかったため、中間評価になります。
• 広範なデジタルマーケティングの基本を、丁寧にご説明いただきました。
• デジタルマーケティングに関しては不明な、あやふやな部分があったのですが、わかりやすく解説いただい
た大変助かった。

• 具体的でわかりやすかった。
• Cookieの活用法と可能性について勉強になりました。（３）分析、（４）aiを活用したソリューショ
ンについて、実際に自治体などで導入した実例などがあればなお実際の導入に向けて具体的にイメー
ジしやすいと感じた。

• 現状のマーケティングの理解が出来た
• デジタルマーケティング施策が何もできていない初心者である弊会には、とても分かりやすい内容だった
• なんとなく知識として持っていたが、改めてOMOなどの仕組みを理解することが出来た。

ネガティブ意見
• スポーツツーリズムの内容をもっと知りたかった。小さな自治体において、どのようにデジタルマーケティング
を使用することができるのかイメージすることが難しい

• デジタルマーケティングの意味を良く理解せずにセミナーに申込みをしてしまい、思っていた研修内容で
はなかったため。

• 資料があればよかった。
• 思っていたのと違った
• 仕事を行うにあたり必要な情報でしたが、一度に聞くと少し整理しきれない部分があった
• 「観光×デジタルマーケティング」については多くの知見を得られたが、「スポーツ」の要素が少ないように
感じられたため。

• もう少しスポーツ庁の取り組みの紹介等がある思っていたが、想定内容と異なったため。
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アンケート結果

とてもそう思う
31%

そう思う
45%

どちらともいえない
24%

Q6 本日のセミナーでデジタルマーケティングの
理解が深まりましたか。
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アンケート結果

Q8 理由をお聞かせください。
ポジティブ意見
• 具体的な検証と分析が解りました。
• 知らない分野の話のため
• YouTubeを活用したデータ分析は知っていたが、男女でのちがい、TV・タブレットでの視聴数など詳細
な内訳がわかるのは知らなかったので本日聞けてよかった

• 世界各国の傾向が把握できた
• GA4になって指標と見方がかわり、四苦八苦していたので。
• アーカイブなどで再拝聴の機会があれば嬉しいです。
• 全くの素人だったから。 ユーチューブの冒頭のCMの意味がわかり、納得した。
• 気になっていた部分だったので、勉強になった
• 最初の内は理解できたため
• 詳細な説明があり勉強になった。
• デジタルマーケティングの状況が見えた
• デジタルマーケティングのトレンド、技術革新等について知ることができた。
• 直ぐに取り組むことができそうな内容をご紹介いただいた。

ネガティブ意見
• スポーツツーリズムに寄せた内容の方がよかった定内容と異なったため。

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18

デジタルマーケティングから検証するスポーツツー
リズムターゲット分析

現在のデジタルマーケティングでできること

デジタルマーケティングの潮流とポイント

AIを活用した効果的なソリューションについて

なし

デジタルマーケティ
ングから検証する
スポーツツーリズム
ターゲット分析

現在のデジタル
マーケティングでで

きること

デジタルマーケティ
ングの潮流とポイ

ント

AIを活用した効果
的なソリューション

について
なし

系列1 17 13 13 3 3

Q7 よかったプログラムをお聞かせください。
（複数回答可）
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アンケート結果

Q10 理由をお聞かせください。
ポジティブ意見
• 本プログラムで注力していました。

ネガティブ意見
• 冒頭の部分のためもう少し用語や内容を噛み砕いた方が良いと思います。
• 分かりやすい説明でした。ただ、自分にとっては既知の情報でした。
• 深く理解できていないから
• もう少し詳しい話を知りたかった。
• スポーツツーリズムに寄せた内容の方がよかった
• まだ具体的かつ効果的な活用方法がイメージできない

0 5 10 15 20 25 30

デジタルマーケティングから検証するスポーツツーリズ
ムターゲット分析

AIを活用した効果的なソリューションについて

なし

デジタルマーケティングから検証す
るスポーツツーリズムターゲット分

析

AIを活用した効果的なソリュー
ションについて

なし

系列1 2 2 25

Q9 よくなかったプログラムをお聞かせください。（複数回答可）
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アンケート結果

とてもそう思う
24%

そう思う
48%

どちらともいえない
28%

Q11 今回のセミナーを通じて、所属団体で新たにスポーツツーリ
ズムに取組もうと思いましたか。

市場分析
24%

SNS施策
24%

AI活用
17%

広告配信
17%

ターゲット分析
13%

動画制作
3%

なし
2%

Q12 今回のセミナーの内容で、活用できそうと思ったことはありま
すか。（複数回答可）
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【初級編】デジタルマーケティングセミナー

アンケート結果

Q14 「はい」とお答えの方はどのような取組をされているか具体的にご記載ください。
• SNS、Webの広告とデータ分析
• 広告
• 運営施設の利用者データ分析に基づいた集客施策立案
• SNSでの広告配信を実施している。
• HPやSNSの閲覧履歴、イベント等におけるアンケート調査等による市場及びターゲット分析
• ターゲット絞った動画広告の配信

はい
34%

いいえ
66%

Q13 ご所属の団体はデジタルマーケティングに
取組んでいますか？

はい
41%

いいえ
59%

Q15 ご所属の団体はスポーツツーリズムの
取組を行っていますか？
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アンケート結果

武道ツーリズム
36%

アウトドアスポーツ
ツーリズム

22%
サイクルツーリズム

14%

合宿全般・合宿誘
致

14%

アーバンスポーツツーリ
ズム
7%

大規模スポーツ大会等の誘致
7%

Q16 「はい」とお答えの方はどのテーマで
取り組んでいますか。

オンラインで参加
したいと思う

41%

リアルで参加した
いと思う

4%

検討中
48%

参加しないと思う
7%

Q17 次回【1/29（月）】に中級編をハイブリットで予定しており
ますが、ご参加されますか。

Q18 次回【1/29（月）】はどんな内容を聞きたいと思いましたか。
• スポーツツーリズムの分析結果に対する具体的な施策とその事例
• SNSの活用方法など、実例を含めたレクチャーを聞きたい
• テーマに沿ったスポーツに関連した内容を多くしてほしい
• 観光分野でデータを活用したマーケティング事例
• おまかせします
• 企業や自治体でのスポーツツーリズムデジタルマーケティングの実例と結果について
• 最新の技術と手法、将来性
• スポーツ主催団体・興行団体等により行われている、スポーツ×ツーリズム×デジタルの事例紹介
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アンケート結果

Q19 本日のご感想・ご意見・ご質問があればご記載ください。
• ありがとうございました。
• 講演資料を頂けると、見返すことができ、今後に役立てることができます。
• 難しい内容ですが、今後も参加して知見を増やしていきたい
• SEOという言葉がなくなる。私もそう思っています。どうなるのか楽しみなような、怖いような。有難うござ
いました。

• じっくり見たかったです。
• 長時間、ありがとうございました。
• 説明の資料をいただけると良い
• 何ができるか、の部分が具体的ですぐに取り組んでみたいと思わせられる内容だった。
• 講義内容が大変聞きやすい話方も勉強になりました。ありがとうございました。
• アーカイブ配信等は行われないのでしょうか。業務の都合により一部メニューを聞き逃してしまったため。
• とても勉強になりました。漠然とした認識からロジカルに現状を把握することが出来た。ありがとうござい
ました。
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開催概要

スポーツ庁の広告配信を通して得た分析を地方公共団体、スポーツツーリズムに関わる関連団体向け
のセミナーで解説。最新のデジタルマーケティング動向やスポーツツーリズムの推進に役立つヒントを示し、
スポーツツーリズムおよびデジタルプロモーションの現状や取組事例に触れ、スポーツツーリズム事業の推進、
デジタルマーケティングの活用に役立てていただく。初級編に続き、中級編。

実施日：

時間：

開催形式：

リアル：

オンライン：

事前申込者数：

参加数：

アンケート回答者数：

プログラム：

2024年1月29日（月）

14：00～16：00（120分）

リアル・オンラインによるハイブリッド方式

JTBコミュニケーションデザイン会議室

Zoomによるウェビナー形式

リアル7名 オンライン61名 合計68名

リアル5名 オンライン50名 合計55名

28名

❶開会
❷スポーツツーリズム施策の紹介
❸解説
1. スポーツ庁の最新広告配信結果および2022年度との比較検証
2. AIを活用した新たな戦略（スポーツツーリズムでのAIを活用したヒント）
3. デジタルマーケティングから検証するスポーツツーリズムターゲット分析
4. 今後活用すべきスポーツツーリズムのデジタルマーケティング手法
❹閉会
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解説者

大学卒業後、国内IT企業にて広告会社担当・業種担当・アライアンス担当などデ
ジタルマーケティング全般に従事。Google Japanに2011年入社。Googleでは
広告営業の業種担当として主に家電・自動車メーカー等の耐久消費財業界を10
年間担当。現在は官公庁・自治体担当として戦略から実行までのデジタルマーケ
ティング全般を支援。将来の夢は佐渡島で父方家業の農業を継ぐ事と佐渡の観
光魅力を世界に伝えていく事。

Google Japan
インダストリーマネージャー
甲斐 淳史 氏

（株）JTBコミュニケーションデザイン DX推進プロジェクト
Digital Marketing Evangelist
直井 英樹

デジタルマーケティング分野において約20年専門職として推進。ラジオ・テレビ・新
聞・雑誌メディアといったメディアプランの知見とデジタルプロモーションを連携したソ
リューションなどの活動を展開。令和5年より、DX推進プロジェクトに参画。ツーリズ
ム市場でのデファクトスタンダードとなるべくGoogle、CRIMTAN、インテグラル・アド・
サイエンス（IAS）をはじめとするグローバルパートナー連携を推進。
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告知

●告知PDFチラシ
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スポーツ庁解説

●スライド
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