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1．調査目的
2023年度「スポーツによる地域活性化・まちづくりコンテンツ創出等総合推進事業」で採択された
6つのモデル事業が実施したモニターツアーの地域資源活用および満足度について理解を深め，
次年度以降のツアー商品化に向けた基礎資料を得ること

2．調査対象事業
スポーツによる地域活性化・まちづくりコンテンツ創出等総合推進事業

3．調査対象者
各事業者が実施したモニターツアー参加者

4．調査機関
スポーツ庁・JTBコミュニケーションデザイン

1. 調査概要
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5．調査対象ツアー（回答数）

6．分析方法
全ツアーおよび各ツアーの記述統計（割合，平均値，標準偏差）ならびにテーマ分析

クリエイティブアート
101デザインズ

ルーツ・スポーツ
・ジャパン 地球の歩き方 津山武道学園 渋谷未来デザイン Ageshio Japan

岩木川に沿ったニュー
スタイルのトライアスロ
ン造成・検証事業

10部

サイクリングツアーDX

182部

相撲と江戸文化

9部

作州武道ツーリズム
推進事業

2部

Shibuya 
Playground

31部

動画センシング技術を活用
した沖縄伝統空手オンライ
ン演武会の実施と当該技

術の検証

51部
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セクションC：ツアーの地域への愛着
1. 今回のツアーの地域の雰囲気が気に入った
2. 今回のツアーの地域にお気に入りの場所ができた
3. 今回のツアーの地域は住みやすいと思った
4. 今回のツアーの地域が好きになった
5. 今回のツアーの地域ではリラックスできた

セクションD：ツアーの満足度
1. このツアーは期待以上のものだった
2. このツアーを心から楽しむことができた
3. このツアーは自分にとって価値のある経験だった
4. このツアーを友人にも勧めたい
5. このツアーに再び参加したいと思う
6. このツアーに関係なく，実施地域を再び訪れたいと思う
7. 全体的にこのツアーは満足のいくものだった

セクションE：満足点と不満足点
＊自由記述回答＊地域資源：自然、文化、人的資源等

7．調査項目

セクションA：個人属性

性 別 年 齢 職 業 居住地

世帯収入 配偶関係 同伴者 訪問経験

セクションB：ツアーの地域資源活用
1. このツアーは私が知っていた地域資源を有効活用していた
2. このツアーは私が知らなかった地域資源を有効活用していた
3. 全体的にこのツアーは特色のある地域資源を有効活用していた
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２．事業概要
1. 岩木川に沿ったニュースタイルのトライアスロン造
成・検証事業（クリエイティブアート 101 デザインズ
合同会社：101）

2. サイクリングツアーDX（ルーツ・スポーツ・ジャパン：
ルーツ）

3. 相撲と江戸文化（地球の歩き方：地球）
4. 作州武道ツーリズム推進事業（津山市スポーツ協

会津山武道学園：津山）
5. Shibuya Playground（渋谷未来デザイン：
渋谷）

6. 動画センシング技術を活用した沖縄伝統空手オン
ライン演武会の実施と当該技術の検証
（Ageshio Japan：Ageshio）
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岩木川に沿ったニュースタイルのトライアスロン造成・検証事業 5



サイクリングツアーDX 6



相撲と江戸文化 7



作州武道ツーリズム推進事業 8



Shibuya Playground 9



動画センシング技術を活用した沖縄伝統空手オンライン演武会の実施と当該技術の検証
10



性 別 年 齢

78.6

21.4
男 性

女 性

0.4
7

21.8

33.1

30.6

7 10歳代
20歳代
30歳代
40歳代
50歳代
60歳代以上

男性が78.6％（224名），女性が
21.4％（61名）であり，男性の方が
多かった．

40歳代が33.1%（94名）と最も多く，次い
で50歳代が30.6％（87名），30歳代が
21.8％（62名），20歳代と60歳代以上が
7.0％（各20名），10歳代が0.4％（1
名）であった．

A）セクションA（個人属性） 11

３. 調査結果



職 業 居住地

67.7
23.9

5.3 会社員・公務員
自営業
パート
専業主婦（夫）
学 生
無職（退職）
その他

22.3

17.3

9.9

4.2

21.6

20.1

4.9 東京都
神奈川県
茨城県
千葉県
静岡県
国 外
その他

会社員・公務員が67.7％（193名）と最も多
く，次いで自営業が23.9％（68名），パート
が5.3％（15名），専業主婦（夫）と学生
が1.1％（各3名），無職（退職）が0.7％
（2名），その他が0.4％（1名）であった．

東京都が22.3％（63名）と最も多く，次い
で静岡県が21.6％（61名），国外が
20.1％（57名），神奈川県が17.3％（49
名），茨城県が9.9％（28名），千葉県が
4.2％（12名），その他が4.9％（14名）
であった．

A）セクションA（個人属性） 12



世帯収入 配偶関係
2.4

44.4
38.9

14.3 250万円未満

250～500万円

500～750万円

750万円以上

33.5

65.8

0.7

未 婚

有配偶

死別・離婚

250万円以上500万円未満が44.4％
（112名）と最も多く，次いで500万円
以上750万円未満が38.9％（98名），
750万円以上が14.3％（36名），250
万円未満が2.4％（6名）であった．

有配偶が65.8％（185名）と最も多く，
次いで未婚が33.5％（94名），死別・
離婚が0.7％（2名）であった．

A）セクションA（個人属性） 13



同伴者 訪問経験
9.3

11.5

69.9

9.3
友 人

家 族

なし（ひとり）

その他

38.9

57.6

3.5

訪問経験なし

訪問経験あり

訪問地域在住

なし（ひとり）が69.9％（188名）と最
も多く，次いで家族が11.5％（31名），
友人とその他が9.3％（各25名）であった．

訪問経験ありが57.6％（163名）と最も
多く，次いで訪問経験なしが38.9％
（110名），訪問地域在住が3.5％
（10名）であった．

A）セクションA（個人属性） 14



項 目 平均値 標準偏差
1．このツアーは私が知っていた地域資源（自然、文化、人的資源等）を有効活用していた 5.46 1.17
2．このツアーは私が知らなかった地域資源（自然、文化、人的資源等）を有効活用していた 5.44 1.41
3．全体的にこのツアーは特色のある地域資源（自然、文化、人的資源等）を有効活用していた 5.98 1.03

5.46 5.44 5.98

1
2
3
4
5
6
7

知っていた地域資源 知らなかった地域資源 特色ある地域資源

平均値

1

2

3

4

5

6

7

知っていた地域資源 知らなかった地域資源 特色ある地域資源

平均値

101
ルーツ
地 球
津 山
渋 谷
Ageshio全体的に「特色ある地域資源」が有効活用されて

いた（5.98）．地球とAgeshioは「知っていた
地域資源」が有効活用されていた一方，津山は
「知らなかった地域資源」が有効活用されていた．

B）セクションB（ツアーの地域資源活用：結果概要） 15



6.10
5.27

6.00

4.50
5.32

6.08

1

2

3

4

5

6

7

101 ルーツ 地 球 津 山 渋 谷 Ageshio

このツアーは私が知っていた地域資源（自然，
文化，人的資源等）を有効活用していた

知っていた地域資源 知らなかった地域資源

6.40
5.93

4.88
6.00

4.76
3.96

1

2

3

4

5

6

7

101 ルーツ 地 球 津 山 渋 谷 Ageshio

このツアーは私が知らなかった地域資源（自
然，文化，人的資源等）を有効活用していた

101が6.10と最も高く，次いでAgeshioが6.08，
地球が6.00と続いた．津山は4.50と低く，今回の
武道資源が知られていなかったことがうかがえる．

101が6.40と最も高く，次いで津山が6.00，
ルーツが5.93と続いた．Ageshioは3.96と低く，
今回の武道資源が既に知られていたことがうかがえる．

B）セクションB（ツアーの地域資源活用） 16



6.60
5.99 6.33

5.50 5.50
6.02

1

2

3

4

5

6

7

101 ルーツ 地 球 津 山 渋 谷 Ageshio

全体的にこのツアーは特色のある地域資源（自
然，文化，人的資源等）を有効活用していた

特色ある地域資源

101が6.60と最も高く，次いで地球が6.33，
Ageshioが6.02と続いた．全ての事業者で，
5.50以上の平均値となり，特色ある地域資源
が有効活用されていたことがうかがえる．

B）セクションB（ツアーの地域資源活用） 17



項 目 平均値 標準偏差
1．今回のツアーの地域の雰囲気が気に入った 6.19 0.98
2．今回のツアーの地域にお気に入りの場所ができた 6.09 1.07
3．今回のツアーの地域は住みやすいと思った 5.83 1.19
4．今回のツアーの地域が好きになった 5.74 1.21
5．今回のツアーの地域ではリラックスできた 5.97 1.05

6.19 6.09 5.83 5.74 5.97

1
2
3
4
5
6
7

雰囲気 お気に入り 住みやすさ 好 き リラックス

全ツアーの地域への愛着

1

2

3

4

5

6

7

雰囲気 お気に入り 住みやすさ 好 き リラックス

ツアー別の地域への愛着

101
ルーツ
地 球
津 山
渋 谷
Ageshio津山の「お気に入り」，渋谷の「住みやすさ」，

地球の「好き」に関して，低い地域愛着がみら
れたが，全体的には高い平均値となった．

C）セクションC（ツアーの地域への愛着：結果概要） 18



6.80
6.14 6.33

7.00
6.19

1

2

3

4

5

6

7

101 ルーツ 地 球 津 山 渋 谷 Ageshio

今回のツアーの地域の雰囲気が気に入った

雰囲気 お気に入り

5.80 6.15 6.00
5.00

5.93

1

2

3

4

5

6

7

101 ルーツ 地 球 津 山 渋 谷 Ageshio

今回のツアーの地域にお気に入りの場所ができた

津山が7.00と最も高く，次いでが101が6.80，
地球が6.33となった．全事業者が6点以上の平
均値であり，地域の雰囲気が気に入られていたこ
とがうかがえる．

ルーツが6.15と最も高く，次いで地球が6.00，
渋谷が5.93となった．全体的にみると，津山が
5.00とやや低めの平均値となった．比較的，ツ
アーの訪問場所が少なかったためかもしれない．

C）セクションC（ツアーの地域への愛着）

＊Ageshioは本項目を除外＊Ageshioは本項目を除外
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6.30 6.03 5.89
6.50

4.17

1

2

3

4

5

6

7

101 ルーツ 地 球 津 山 渋 谷 Ageshio

今回のツアーの地域は住みやすいと思った

住みやすさ 好 き

6.10 5.72
4.78

6.50
6.00 5.96

1

2

3

4

5

6

7

101 ルーツ 地 球 津 山 渋 谷 Ageshio

今回のツアーの地域が好きになった

津山が6.50と最も高く，次いで101が6.30，
ルーツが6.03であった．渋谷が4.17と低い平均
値であったが，人が多い渋谷区でのイベント開催
のためだと考えられる．

津山が6.50と最も高く，次いで101が6.10，
渋谷が6.00であった．地球は4.78と低い平均
値であり，特に墨田区ツアーでの回答（4.60）
において低い傾向がみられた．

C）セクションC（ツアーの地域への愛着）

＊Ageshioは本項目を除外 ＊Ageshioは本項目を除外
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6.70
5.92 5.78

7.00

1

2

3

4

5

6

7

101 ルーツ 地 球 津 山 渋 谷 Ageshio

今回のツアーの地域はリラックスできた

リラックス

津山が7.00と最も高く，次いで101が6.70，
ルーツが5.92，地球が5.78であった．本項目を
含めた４事業者において，ツアー参加を通して，
リラックスできる体験が含まれていたことがうかがえる．

C）セクションC（ツアーの地域への愛着）

＊渋谷とAgeshioは本項目を除外
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項 目 平均値 標準偏差
1．このツアーは期待以上のものだった 5.84 1.10

2．このツアーを心から楽しむことができた 5.96 0.98

3．このツアーは自分にとって価値のある経験だった 6.08 0.92

4．このツアーを友人にも勧めたい 5.86 1.05

5．このツアーに再び参加したと思う 5.77 1.09

6．このツアーに関係なく，実施地域を再び訪れたいと思う 5.92 0.97

7．全体的にこのツアーは満足のいくものだった 6.12 0.90

5.84

5.96

6.08

5.86

5.77

5.92

6.12

1

2

3

4

5

6

7

期待 楽しむ 価値 友人 再参加 再訪問 満足

全ツアーの満足度

1
2
3
4
5
6
7

期 待 楽しむ 価 値 友 人 再参加 再訪問 満 足

ツアー別の満足度
101
ルーツ
地 球
津 山
渋 谷
Ageshio

D）セクションD（ツアーの満足度：結果概要）

全体的にツアーの満足度は高く（6.12），満足
いくコンテンツが創出されていたことがうかがえる．
Ageshioは全体的にやや低い満足度であったが，
ツアーではなくオンラインでのセンシング技術体験へ
の満足度の回答であったことが要因だと考えられる．

22



6.30 6.02 6.00 6.00
6.55

4.63

1

2

3

4

5

6

7

101 ルーツ 地 球 津 山 渋 谷 Ageshio

このツアーは期待以上のものだった

期 待 楽しむ

6.52 6.50
5.75 6.02

1
2
3
4
5
6
7

渋 谷 デザインズ 地 球 ルーツ 津 山 Ageshio

このツアーを心から楽しむことができた

渋谷が6.55と最も高く，次いで101が6.30，
ルーツが6.02であった．Ageshioのみ低かった理
由として，ツアーではなくオンラインでのセンシング技
術体験への回答であったことが要因だと考えられる．

渋谷が6.52と最も高く，次いで101と津山が
6.50であった．オンライン体験のAgeshio同様に
地球も5点台であったが，これは出雲市ツアーでの
回答（5.60）がやや低い結果であったためである．

D）セクションD（ツアーの満足度）

6.50
6.02 5.89

6.50 6.52

5.31

1

2

3

4

5

6

7

101 ルーツ 地 球 津 山 渋 谷 Ageshio

今回のツアーの地域が好きになった
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6.80
6.08

6.67 6.50 6.66

5.49

1

2

3

4

5

6

7

101 ルーツ 地 球 津 山 渋 谷 Ageshio

このツアーは自分にとって価値のある経験だった

価 値 友 人

101が6.80と最も高く，次いで地球が6.67，
渋谷が6.66であった．オンライン体験の
Ageshio以外は，ツアーとして価値のある経験
を参加者にもたらしていたことがうかがえる．

D）セクションD（ツアーの満足度） 24

6.80
5.72

6.33 6.50 6.71
5.57

1

2

3

4

5

6

7

101 ルーツ 地 球 津 山 渋 谷 Ageshio

このツアーを友人にも勧めたい

101が6.80と最も高く，次いで渋谷が6.71，
津山が6.50であった．オンライン体験の
Ageshio同様，ルーツのツアーも玄人好みの
コースが多かったことが要因かもしれない．



再参加 再訪問

6.50
5.65 5.78 5.50

6.48
5.61

1

2

3

4

5

6

7

101 ルーツ 地 球 津 山 渋 谷 Ageshio

このツアーに再び参加したと思う

101が6.50と最も高く，次いで渋谷が6.48，
地球が5.78であった．101と渋谷は全体の満
足度も高かったことから，ツアーの満足が再参加
に繋がる可能性が考えられる．

D）セクションD（ツアーの満足度） 25

6.80
6.01 5.89

7.00
6.32

5.14

1

2

3

4

5

6

7

101 ルーツ 地 球 津 山 渋 谷 Ageshio

このツアーに関係なく，実施地域を再び          
訪れたいと思う

津山が7.00と最も高く，次いで101が6.80，
渋谷が6.32であった．オンライン体験の
Ageshioは低かったものの，地域資源の活用
が地域への再訪問に繋がることがうかがえる．



全体の満足度

D）セクションD（ツアーの満足度） 26

6.50
5.99 6.44 6.50 6.63

6.16

1
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101 ルーツ 地 球 津 山 渋 谷 Ageshio

全体的にこのツアーは満足のいくものだった

渋谷が6.63と最も高く，次いで101と津山が
6.50，地球が6.44であった．どの事業者も全体
的に満足できるツアー内容であったことがうかがえる．
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