
Copyright © 2019 JTB Communication Design, Inc. All right reserved.

事業内容3.「コンテンツウェブサイトの制作」 報告書

【スポーツツーリズム需要拡大プロモーション事業】

（別添資料3）

株式会社 JTBコミュニケーションデザイン

2021年3月31日



Copyright © 2019 JTB Communication Design, Inc. All right reserved.
2スポーツツーリズム需要拡大プロモーション事業

武道ツーリズムの体験価値をより具体的に発信し２のデジタルプロモーションの効果を最大化するために、デジタルプロモーションの
ランディングページとなるWEBサイトを制作した。

実施趣旨

武道ツーリズムに関して概要とコンテンツ紹介ページを制作。また、令和2年度「地域スポーツ資源を活用したインバウンド拡大の
ためのモデル事業」に採択された団体である、SAMURAI TOURISM事務局、一般社団法人沖縄観光コンベンションビューロー
と連携して、詳細の武道ツーリズムの体験紹介ページを作成した。

実施内容

実施成果

実施概要

WEBサイトページビュー数72,280を記録し、デジタルプロモーションの効果の最大化に寄与することができた。
Alftを活用することで収集したデータを解析することができた。詳細データに関してはP.27参照。
収集したデータをもとに次年度に向けた、デジタルプロモーションの方針づくりに生かし、武道ツーリズムの認知と
コンテンツ体験者の拡大につながるサイトとして運用していく。

サイトURL

https://budotourism-japan.com/ （日本語）

https://budotourism-japan.com/en/ （英語）

https://budotourism-japan.com/cn/ （簡体字）

https://budotourism-japan.com/
https://budotourism-japan.com/en/
https://budotourism-japan.com/cn/
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サイト詳細

サイト名称

JAPAN BUDO TOURISM

サイトURL

https://budotourism-japan.com/ （日本語

https://budotourism-japan.com/en/（英語

https://budotourism-japan.com/cn/（簡体字

サイトマップ

https://budotourism-japan.com/
https://budotourism-japan.com/en/
https://budotourism-japan.com/cn/
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＜TOP＞サイトデザイン PC

サイトデザイン
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＜取材ページ＞サイトデザイン

サイトデザイン
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JAPAN BUDO TOURISMサイト 閲覧概況（サイト全体）

ページビュー数：YouTube動画広告を視聴者したユーザーに向けたファインド広告により増大。最終的に72,280PVを記録しました。

上位のチャネル：広告経由のサイト訪問が全体の84％と大半を占めました（バナー広告73.4％、動画広告10.6％）（＊） 。

国別ユーザー数：フランスからのユーザー数が最多で全体の21.43％。次いで英国、日本、米国、中国、オーストラリアがほぼ横並びとなりました。

対象WEBサイト：スポーツ庁武道ツーリズムWEBサイト（日本語、英語、中国語） https://budotourism-japan.com/
集計期間：2021年1月25日～同年3月15日
データソース：Googleアナリティクス

YouTube/Facebo
ok動画広告配信開
始
（2021.1.25）

ファインド広告
配信開始
（2021.2.16）
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各言語サイトごとの分析
AIアナリストforツーリズムによる分析
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JAPAN BUDO TOURISMサイト 言語サイト別

対象WEBサイト：スポーツ庁武道ツーリズムWEBサイト（日本語、英語、中国語） https://budotourism-japan.com/
分析対象期間：2021年1月25日～同年3月15日
分析ツール：AIアナリストforツーリズム

CV＝リンククリックの合算

■注意事項

• 他事業者への本資料の共有は禁止させていただきます。社（団体）外秘にてお取り扱いください。

• AIアナリストforツーリズムの分析結果を参考にしているため、WEBサイトで他に導入している分析ツールや、広告配信結果と数値が異なる、実際のWEBサイト以

外のマーケティング活動と数値が異なる可能性がございます。ご了承ください。

■概要：

• 本資料は、対象WEBサイトの各言語サイトごとに導入したAIアナリストforツーリズムの「レポート」機能からの抽出データを参考にしています。

• 各分析レポートでは、WEBサイト分析コンサルタントが着目すべき点とその理由を記載しております。

■設定しているファネル定義、コンバージョン（CV）ポイント

• 各言語サイト上に設置された外部サイトへのリンククリックをCVポイント

とします（右図参照）。

• 「ユーザーファネル」では、サイト訪問数と、CVを記録したユーザー数と

割合（コンバージョン率／CVR）が記載されます。CVやCVRの数値

が大きいほど、多くのユーザーがリンクをクリックしたことになり、コンテンツ

がユーザーの期待に応えていたことが分かります。
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日本語サイトの分析
AIアナリストforツーリズムによる分析
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JAPAN BUDO TOURISMサイト 言語サイト別

日本語サイト

• 「サイト訪問」数は10,612件、外部サイトへのクリック率は4.22％と、いずれも3言語中2番目に多い結果となりました。

• デバイス別では、スマートフォン（SP）が全体の91％を占めました。今後のサイト改善においては、SPサイトのユーザビリティを念頭にブラッシュアップすることで、CVなど

パフォーマンスの向上を図ることができます。



Copyright © 2019 JTB Communication Design, Inc. All right reserved.
11スポーツツーリズム需要拡大プロモーション事業

JAPAN BUDO TOURISMサイト 言語サイト別

日本語サイト

• 地域（国）ごとの実績は、「日本」が訪問数、CV、CVRいずれも大多数を占めました。言語特性からも順当な結果といえます。またバブルチャート上でも、日本の訪

問者が多かったことが分かります。
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JAPAN BUDO TOURISMサイト 言語サイト別

日本語サイト

• 自然検索を含めた流入元では、ユーザーのほとんどが広告経由でサイト訪問となりました。

• 自然検索を増やすためには、サイト上に、検索されやすいキーワードなどを含めたコンテンツを豊富に用意するなどし、検索で上位結果に表示されるようするなど工夫が

必要です。
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JAPAN BUDO TOURISMサイト 言語サイト別

日本語サイト

• 広告別では、最も多い訪問数だったのが「Googleディスプレイ（ファインド広告）」で7,961件。ただしCV数は伸び悩み115件、CVRも1.44％と広告媒体で一番

低い数値となりました。

• 「Facebookディスプレイ（バナー）」は、訪問数こそ1,204件とGoogleディスプレイより少なかったものの、CV、CVRともGoogleを上回る173件／14.37％と高水

準で着地。Facebook経由で配信したターゲット層と、その層が望むコンテンツがマッチしていたと思われます。

• サイトへの流入を得意としないYouTube動画広告でも、CVRでは4.2％と善戦しました。
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JAPAN BUDO TOURISMサイト 言語サイト別

日本語サイト

• 検索キーワードの傾向では、武道に関するキーワードの自然検索では多くの流入がありませんでした。サイト上に武道に関するコンテンツを増やすなどし、また検索してほ

しいキーワードを配することで、自然検索での流入増が見込めます。
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英語サイトの分析
AIアナリストforツーリズムによる分析
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JAPAN BUDO TOURISMサイト 言語サイト別

英語サイト

• 「サイト訪問」は43,897件と3言語中最多。多くのユーザーが訪問した分、外部サイトへのクリック率は3.14％と一番低くなりましたが、実数では1,379クリックと2番

目の多さとなりました。

• デバイス別では、やはりスマートフォン（SP）が全体の94.19％と大多数を占めたため、今後はSPサイトを中心とした改善が有効と思われます。
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JAPAN BUDO TOURISMサイト 言語サイト別

英語サイト

• 国ごとでは、広告配信国が上位を独占。なかでも「フランス」が訪問数13,332件、CV516件、CVR3.87％といずれも最多を記録しました。同国では武道への

関心が高いと言えますので、フランス語サイトなどを検討しより積極的なプロモーション施策も考えたいところです。

• バブルチャート上でも、フランスを中心に広告配信国の訪問者が多かったことが分かります。
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JAPAN BUDO TOURISMサイト 言語サイト別

英語サイト

• 自然検索を含めた流入元では、ユーザーのほとんどが広告経由でサイト訪問となりました。

• 自然検索を増やすためには、サイト上に検索キーワードなどを含めたコンテンツを豊富に用意するなどすることをおすすめします。
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JAPAN BUDO TOURISMサイト 言語サイト別

英語サイト

• 日本語サイト同様、「Googleディスプレイ（ファインド広告）」が最多訪問数35,507件。こちらもCVRが2.44％と一番低い数値となりましたが、母数が大きかったた

め、CV数自体では一番多くなりました。

• 「Facebookディスプレイ」のCVRが最多7.32％と、日本語サイトと同じ傾向。媒体とコンテンツとの相性が良かったことがうかがえます。

• YouTube動画広告もCVR3.97％と善戦しました。
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JAPAN BUDO TOURISMサイト 言語サイト別

英語サイト

• 検索キーワードの傾向では、武道に関するキーワードの自然検索では多くの流入がありませんでした。サイト上に武道に関するコンテンツを増やすなどし、また検索してほ

しいキーワードを配することで、自然検索での流入増が見込めます。
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中国語サイトの分析
AIアナリストforツーリズムによる分析
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JAPAN BUDO TOURISMサイト 言語サイト別

中国語サイト

• 「サイト訪問」は9,987件と3言語中一番低い数値ながら、外部サイトへのクリック率は28.18％と、他言語とは桁が違う高水準に。サイトを訪れたユーザーの3

割近くがクリックしたことを意味しており、親和性の高いコンテンツだったことがうかがえます。

• 全体の98.6％とほぼすべてのユーザーがスマートフォン（SP）からのアクセスとなりました。やはりSPサイトを中心としたサイト構造が望ましいと考えます。
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JAPAN BUDO TOURISMサイト 言語サイト別

中国語サイト

• 国別では、「中国」が訪問数9,786件、CV2,787件、CVR（CV率）28.48％と最多となり、順当な結果となりました。

• バブルチャートでは、多言語サイトや他国に比べCV数が多かったことから、縦軸上も高い位置にあることが分かります。
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JAPAN BUDO TOURISMサイト 言語サイト別

中国語サイト

• 流入元の判別がつかない「ダイレクト」が大多数を占めましたが、広告経由での流入である可能性は高いと思われます。
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JAPAN BUDO TOURISMサイト 言語サイト別

中国語サイト

• 検索キーワードの傾向では、武道に関するキーワードの自然検索では多くの流入がありませんでした。サイト上に武道に関するコンテンツを増やすなどし、また検索してほ

しいキーワードを配することで、自然検索での流入増が見込めます。
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各言語サイトの分析まとめ
AIアナリストforツーリズムによる分析
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JAPAN BUDO TOURISMサイト 言語サイト別

全体的な傾向と今後の対策

• サイト訪問数並びにCVであるクリック数は「英語サイト」が最多となりました。非英語圏を含め広い国でリーチできることが要因と考えられます。

• クリックした人の率であるCVRでは「中国語サイト」が一番パフォーマンスがいい結果となりました。コンテンツとのマッチングが良かったと考えられます。

• 国別では、英語サイトでの「フランス」が訪問数、CV、CVRとも良好な結果となりました。フランス語サイトやフランス語の広告などで、より積極的に

武道ツーリズムをアピールすべき国と言えます。

• サイトへの流入経路では、「広告」が大多数を占め、自然検索での流入はわずかでした。自然検索を増やすためには、コンテンツを豊富にし、検索

させたいキーワードをサイト上に含めるなど対策が必要です。

• 広告媒体別では、サイト訪問数については「Google」（YouTube視聴＆視聴者向けのリターゲティング配信であるファインド広告）が良く、また

CVRでは「Facebook」が好成績を出しました。今後のプロモーション施策でも、それぞれの媒体の特徴を生かした広告配信計画を組むべきと考え

ます。

• 全言語サイトにおいて「スマートフォン（SP）」でのアクセスが9割以上を占めました。SPサイトの拡充やユーザビリティ向上など対策を取るべきと考

えます。


