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企業の関わり⽅

ボランティア

⼤会の観戦 スポンサー

どちらかと⾔うと、企業から競技団体への
“⽀援”という側⾯が強くなりがち

⼈材

スキル・ノウハウ 技術

「時間」、「お⾦」、「気持ち」 企業の持つ「強み」「リソース」

企業の強みを活かすことで、市場拡⼤、
従業員のやり甲斐など、企業側のメリット
の幅が広がる。サステナブルな関係。


