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（１）広報コンセプトの策定

ア．広報コンセプト

つなぐ、つなげる、つながる。

本イベントは、サイエンスがつなぐ未来社会の姿を身体で感じてもらうイベント。広報の役割は、その想いを未来
を担う世代につなげて、イベントを体験していただくこと。また、体験を通じ、それぞれが主役となり「未来にどんな
社会を作りたいか」を考えてもらうきっかけづくりになれば、このイベントの想いが、未来を担う世代につながると
考え、広報コンセプトを立案。

イ．広報展開フロー
広報コンセプトを踏まえて「つなげる」をキーワードに、リアルとデジタルのチャネルをつなげた広報展開を行った。

イベントLP

出展者インタビュー記事

各種SNS投稿・広告 ターゲット

イベント会場

広報コンテンツ

来場者の様子
（開催前はプレの様子）

実施による
メディア拡散

Opening
Event

Instagram

Youtube

Studyplus

万博会場

MarketAnalyzer Ads 
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（１）広報コンセプトの策定

ウ．広報スケジュール

イベントLP
6月中旬更新スタート

出展者インタビュー記事

各種SNS投稿スタート

ターゲット

広報コンテンツ

オープニングイベント
実施によるメディア

拡散

Instagram
（イベントアカウント）

Youtube

Studyplus

万博会場

Market Analyzer Ads 

6月中旬 6月下旬 7月中旬

事前広告スタート

Instagram

8月初旬

週2回程度の投稿

イベント期間中 イベント終了後

期間中会場内ユーザー
への広告スタート

プレスリリース
事前告知

プレスリリース
イベント取材案内

プレスリリース
事後告知

Instagram

イベントLP
アーカイブ更新

期間内リアルタイム投稿ポスターチラシ配布

文科省公式SNS
※文科省が主として実施
X Facebook Instagram
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（２）イベントアンバサダー

プレイベント同様、”ゆうちゃみ”氏を起用。

＜稼働条件＞
・契約期間：1クール(6/1～8/31) ・契約形態：アンバサダー契約
・稼働実務１：８/14(木)のオープニングイベントへのゲスト出演
稼働実務２：ご本人告知SNS投稿（１～２回程度/任意）

＜告知展開の露出媒体および内容＞
・LP（イベント登壇ゲスト予告ほか） ・文科省各SNSによる投稿 ・SNS広告配信(6月～)
オープニングイベントの模様を後日LP内にてアーカイブ配信(動画)含む ※配信期間：10月末まで
・その他告知印刷物(フライヤー)への掲載
※オープニングイベントは主にメディア 向け(在京メディア向け同時配信/一般客アリ)

＜選定の主な理由＞
・イベント対象世代の高認知/親和性
・万博アンバサダーとしての深い関連
・プレイベント登壇の実績
・低スキャンダル性
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（３）来場促進ツールの作成

ア．ポスター制作 イ．チラシ制作

A２判×片面４色刷り

A４判×両面４色刷り

デザインコンセプト：中高生が親しみを感じやすいようにイラストを採用。フォントもカジュアルなものを採用。
また、展示の内容がわかるようにプレイベントの画像を多く使用し、視覚的な内容とした。
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（３）来場促進ツールの作成

ウ．配送
全79カ所（科学館24カ所、出展者41カ所、学生団体18カ所、文部科学省) 、チラシ25,273部・ポスター330部を個別配送。

名称 封入用印刷
（印刷文） 案内状数量 チラシ数量 ポスター数量

科学館 ヌマジ交通ミュージアム（広島市交通科学館） 1 1 20 1

科学館 我孫子市鳥の博物館 1 1 10 1

科学館 千葉県立中央博物館 1 1 100 1

科学館 港区立みなと科学館 1 1 50 0

科学館 福島県環境創造センター 1 1 50 1

科学館 鴨川シーワールド 1 1 500 1

科学館 地下鉄博物館 1 1 200 1

科学館 真珠博物館 1 1 200 2

科学館 つくばエキスポセンター 1 1 30 2

科学館 きしわだ自然資料館 1 1 20 1

科学館 熊本県博物館ネットワークセンター 1 1 30 1

科学館 滋賀県立琵琶湖博物館 1 1 50 0

科学館 新江ノ島水族館 1 1 30 0

科学館 岐阜県博物館 1 1 50 1

科学館 防府市青少年科学館（ソラール） 1 1 300 2

科学館 徳島県立あすたむらんど子ども科学館 1 1 30 1

科学館 鉄道博物館 1 1 100 1

科学館 目黒寄生虫館 1 1 50 0

科学館 向井千秋記念子ども科学館 1 1 100 1

科学館 TEPIA先端技術館 1 1 50 2

科学館 高崎市少年科学館 1 1 100 2

科学館 蒲郡市生命の海科学館 1 1 100 2

科学館 全科協事務局兼国立科学博物館 1 1 200 0

科学館 日本科学未来館 1 1 100 0
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（４）ランディングページの更新

ア．第一回更新

本番情報に更新・ゾーンメッセージを新設

更新箇所
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イ．第二回更新

４.広報・PR

ツアー開催の告知

更新箇所

（４）ランディングページの更新
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ウ．第三回更新
ステージプログラム追加・
インタビューコンテンツ追加

更新箇所

（４）ランディングページの更新
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エ．第四回更新
スタンプラリー・メッセージゾーン紹介
インタビューコンテンツ追加

更新箇所

（４）ランディングページの更新
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オ．第五回更新
展示内容音声追加・ライブ配信の案内追加

更新箇所

（４）ランディングページの更新
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カ．第六回更新
イベント終了告知

更新箇所

（４）ランディングページの更新
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キ．第七回更新

アーカイブ追加

更新箇所

（４）ランディングページの更新
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ク．最終更新
アンバサダー契約期間後の最終版

更新箇所

（４）ランディングページの更新



ア．Instagram（ア）投稿カレンダー
expo_watashitomirai
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（５）SNS

ア．Instagram（ア）投稿カレンダー 青＝文部科学省公式Instagramとの共同投稿
赤＝リール動画
緑＝ストーリーズ投稿

https://www.instagram.com/expo_watashitomirai/


ア．Instagram（ア）投稿カレンダー
expo_watashitomirai
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（５）SNS

青＝文部科学省公式Instagramとの共同投稿
赤＝リール動画
緑＝ストーリーズ投稿

https://www.instagram.com/expo_watashitomirai/
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ア．Instagram（ア）投稿カレンダー
expo_watashitomirai

（５）SNS

青＝文部科学省公式Instagramとの共同投稿
赤＝リール動画
緑＝ストーリーズ投稿

https://www.instagram.com/expo_watashitomirai/
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ア．Instagram（イ）投稿例

A：ゾーン紹介
B：展示紹介
C：ステージプログラム紹介

A
B C

（５）SNS
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ア．Instagram（イ）投稿例

最も閲覧回数が伸びた投稿は三重大学
との共同投稿の三重大学展示紹介

閲覧回数 34,375

最もインタラクション（いいね等）が多かっ
た投稿は信州大学との共同投稿の信州
大学ステージプログラム紹介

インタラクション数163

最も再生時間が長かった投稿は慶応大
学の展示紹介のリール動画

再生時間 5時間13分

（５）SNS



４.広報・PR

19

ア．Instagram
（ウ）投稿クリエイティブ
【6月26日、7月4日・7日】

（５）SNS
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ア．Instagram
（ウ）投稿クリエイティブ
【7月8・9日】

【7月10・11・14・16日】

【7月16・17日】

（５）SNS
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ア．Instagram
（ウ）投稿クリエイティブ
【7月17・22・23日】

【7月23・24日】

【7月28・29・30日】

（５）SNS
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ア．Instagram
（ウ）投稿クリエイティブ
【7月31日・8月1日】

【8月4・5日】

【8月5・6日】

（５）SNS
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ア．Instagram
（ウ）投稿クリエイティブ
【8月6・7日】

【8月6・7・8日】

【8月8・12・13日】

（５）SNS
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ア．Instagram
（ウ）投稿クリエイティブ 

【8月6・7日】

【8月6・7・8日】

【8月8・12・13日】

（５）SNS
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ア．Instagram
（ウ）投稿クリエイティブ 会期中ストーリーズ投稿（上段：イベントアカウント用 下段：文部科学省公式アカウント用）

（５）SNS
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ア．Instagram
（ウ）投稿クリエイティブ 会期中投稿【8月14・15日】

リール動画

（５）SNS
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ア．Instagram
（ウ）投稿クリエイティブ 会期中投稿【8月16・17・18・19日】

リール動画

会期後投稿

（５）SNS
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イ．文科省公式SNS ※文科省が主として実施
（ア）投稿カレンダー

投稿日 2025年7月7日 2025年7月7日

投稿面
X・Facebook・

Instagram
X引用リポスト

テーマ イベント紹介 東北大学プレ展示
紹介

投稿日 2025年7月8日 2025年7月10日 2025年7月11日 2025年7月11日 2025年7月14日 2025年7月14日 2025年7月15日 2025年7月15日
投稿面 X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook
テーマ ゾーン紹介（自

分）
北海道大学インタ
ビュー動画紹介

北海道大学展示内
容紹介①

大阪大学（脳波）
展示内容紹介①

国立循環器病研究
センター展示内容
紹介①

大阪大学（おな
か）展示内容紹介
①

横浜市立大学展示
内容紹介①

沖縄科学技術大学
院大学展示内容紹
介①

投稿日 2025年7月15日 2025年7月15日 2025年7月16日 2025年7月18日 2025年7月18日 2025年7月22日
投稿面 X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook
テーマ 北海道大学展示内

容紹介②
大阪大学（脳波）
展示内容紹介②

国立循環器病研究
センター展示内容
紹介②

大阪大学（おな
か）展示内容紹介
②

横浜市立大学展示
内容紹介②

沖縄科学技術大学
院大学展示内容紹
介②

投稿日 2025年7月17日 2025年7月15日 2025年7月22日 2025年7月22日 2025年7月23日 2025年7月23日 2025年7月23日 2025年7月24日
投稿面 X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook
テーマ ゾーン紹介（周

囲）
東京藝術大学イン
タビュー動画紹介

東京藝術大学展示
内容紹介①

Nプロジェクト展
示内容紹介①

三重大学展示内容
紹介①

長岡技術大学展示
内容紹介①

慶應義塾大学展示
内容紹介①

つくばグローバル
イノベーション推
進機構展示内容紹
介①

投稿日 2025年7月24日 2025年7月24日 2025年7月25日 2025年7月25日 2025年7月25日 2025年7月28日
投稿面 X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook
テーマ 東京藝術大学展示

内容紹介②
Nプロジェクト展
示内容紹介②

三重大学展示内容
紹介②

長岡技術大学展示
内容紹介②

慶應義塾大学展示
内容紹介②

つくばグローバル
イノベーション推
進機構展示内容紹
介②

（５）SNS
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イ．文科省公式SNS
（ア）投稿カレンダー

投稿日 2025年7月26日 2025年7月26日 2025年7月26日 2025年7月26日 2025年7月26日 2025年7月26日 2025年7月26日 2025年7月26日
投稿面 X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook
テーマ ゾーン紹介（社

会）
東北大学インタ
ビュー動画紹介

東北大学展示内容
紹介①

広島大学展示内容
紹介①

富山大学展示内容
紹介①

名古屋大学展示内
容紹介①

大阪大学（リサイ
クル）展示内容紹
介①

香川大学展示内容
紹介①

投稿日 2025年7月28日 2025年7月29日 2025年7月29日 2025年7月29日 2025年7月28日 2025年7月28日
投稿面 X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook
テーマ 東北大学展示内容

紹介②
広島大学展示内容
紹介②

富山大学展示内容
紹介②

名古屋大学展示内
容紹介②

大阪大学（リサイ
クル）展示内容紹
介②

香川大学展示内容
紹介②

投稿日 2025年7月28日 2025年7月28日 2025年7月30日 2025年7月31日 2025年7月30日 2025年7月31日 2025年7月30日 2025年7月31日 2025年7月31日
投稿面 X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook
テーマ ゾーン紹介（地

球）
信州大学インタ
ビュー動画紹介

信州大学展示内容
紹介①

秋田県立大学展示
内容紹介①

九州大学展示内容
紹介①

東北大学（NP)展
示内容紹介①

琉球大学展示内容
紹介①

金沢大学展示内容
紹介①

福井大学展示内容
紹介①

投稿日 2025年8月5日 2025年8月5日 2025年8月5日 2025年8月5日 2025年8月5日 2025年8月6日 2025年8月6日
投稿面 X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook
テーマ 信州大学展示内容

紹介②
秋田県立大学展示
内容紹介②

九州大学展示内容
紹介②

東北大学（NP)展
示内容紹介②

琉球大学展示内容
紹介②

金沢大学展示内容
紹介②

福井大学展示内容
紹介②

（５）SNS
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イ．文科省公式SNS
（ア）投稿カレンダー

投稿日 2025年8月7日 2025年8月7日 2025年8月7日 2025年8月8日 2025年8月8日 2025年8月8日 2025年8月8日

投稿面 X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook

テーマ アンバサダー紹介 早稲田大学総合研
究機構ステージ紹
介

神戸大学企業部ス
テージ紹介

熊本県立玉名工業
高等学校ステージ
紹介

EKKYO-HUBス
テージ紹介

明石工業高等専門
学校ステージ紹介

学生団体BEASTス
テージ紹介

投稿日 2025年8月13日 2025年8月13日 2025年8月14日 2025年8月14日 2025年8月15日 2025年8月16日 2025年8月17日 2025年8月18日 2025年8月19日

投稿面 X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook X・Facebook

テーマ 開催告知（30秒
CM）

WASSE場所案内 スタンプラリー紹
介

ステージプログラ
ム配信紹介（１日
目）

ステージプログラ
ム配信紹介（２日
目）

ステージプログラ
ム配信紹介（３日
目）

ステージプログラ
ム配信紹介（４日
目）

ステージプログラ
ム配信紹介（５日
目）

ステージプログラ
ム配信紹介（６日
目）

投稿日 2025年8月15日 2025年8月18日 2025年8月19日 2025年10月16日

投稿面 X・Facebook X・Facebook X・Facebook
X・Facebook・

Instagram

テーマ 当日の展示紹介 当日の展示紹介 当日の展示紹介 展示ダイジェスト
動画紹介

（イ）投稿クリエイティブ
インスタグラムに準じる。

（５）SNS
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イ．文科省公式SNS
（ウ）投稿例

展示紹介 ステージ紹介 当日配信紹介 当日展示紹介

（５）SNS
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（６）告知用PR動画制作

ア．企画
4つのゾーンを深掘りし、つなげるコンテンツ制作
4つのゾーンメッセージを伝えるとともに、ゾーンの代表であるTypeA出展者の4大学にインタビューを行い、動画と記事コンテンツを制作
「つながる」コンセプトに合わせ、リレーインタビューとし、違うゾーンの大学への質問を受け、その回答をもらう

信州大学 東北大学

東京藝術大学北海道大学

地球とつながる 社会とつながる

自分とつながる 周囲とつながる

リレーインタビュー

信州大学への質問
北
海
道
大
学
へ
の
質
問

東京藝術大学への質問

東
北
大
学
へ
の
質
問

Interview項目（例）
Qこの取り組みを始めたきっかけは？
Qどんな研究？
Qこの取り組みの個性的なところは？
Qこの取り組みが担う未来は？
Qこの取り組みを通して伝えたいことは？

アウトプットコンテンツ
・長尺横型動画（最長５分程度）・・４大学分
・短尺縦型動画（1テーマ毎60秒程度）・・１大学３～4本
・サイト用記事・・４大学分
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イ．制作  
（ア）北海道大学

取材・撮影日：6月10日（火）
インタビュイー：古田 千尋さま
北海道大学 産学・地域協働推進機構

（６）告知用PR動画制作
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イ．制作  
（イ）東京藝術大学

取材・撮影日：6月27日（金）
インタビュイー：伊藤 達矢教授
東京藝術大学 社会連携センター センター長
教授 (芸術未来研究場 ケア&コミュニケーション領域長)

（６）告知用PR動画制作
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イ．制作  
（ウ）東北大学

取材・撮影日：7月5日（土）
インタビュイー：中澤 徹教授
東北大学大学院医学系研究科 神経・感覚器病態学講座 眼科学分野教授
東北大学COI‐NEXT「Vision to connect」拠点プロジェクトリーダー

（６）告知用PR動画制作
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イ．制作  
（エ）信州大学

取材・撮影日：6月6日（金）
インタビュイー：手嶋 勝弥卓越教授
アクアリジェネレーション機構長

（６）告知用PR動画制作
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イ．制作  
（オ）広告用動画

チラシ要素動画：横
チラシ要素動画：縦 リレー動画：縦

チラシ要素動画：Web広告用にチラシ要素を30秒にまとめた動画
リレー動画：リレーインタビューのリレー質問部分を４大学分まとめた動画

（６）告知用PR動画制作



４.広報・PR

38

（７）広告配信

ア．配信プラン

1. 【媒体選定】
1. 配信期間によって、媒体を選定。事前告知には、YouTube・Instagram・studyplusを採用し、会期中は会場内への配信ができるmarketanalyzerを採用
2. SNS広告は、中高生の利用率の高いYouTubeとInstagramを採用し、その他の媒体としてターゲティングが明確で、親和性の高いstudyplusを採用

2. 【目標】
1. 特設サイトに情報集約をしていたので、サイト遷移を主な目標とし、クリック数目標を45,000に設定。
2. 普段のSNS閲覧に溶け込むように、出展者の思いや展示の魅力を広告内でも伝えられるよう、動画視聴も目的の一つとして設計

媒体 ターゲティング 想定Imp 想定click 想定視聴回数

YouTube
近畿圏性年代ALL（大学生別途
ターゲティング）

3,600,000 - 500,000

Instagram 近畿圏の13歳から19歳 2,400,000 - 660,000

studyplus 近畿圏の中学生・高校生 1,200,000 900,000

Webサイト遷移 Instagram（thread近畿圏の13歳から19歳 2,400,000 24,000

9,600,000 24,000 2,060,000

動画視聴 Marketanalyzer 万博会場内 2,720,000 1,900,000

Webサイト遷移 Marketanalyzer 万博会場内 1,360,000 16,320

4,080,000 16,320 3,960,000

合計 13,680,000 40,320 6,020,000

事前告知

期間中告知

動画視聴
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イ．クリエイティブ
studyplus Market analyzer

（７）広告配信
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（８）PR

ア．オープニングイベント取材メディア

①会場現地にて取材／合計６媒体

【テレビ】
・テレビ大阪「やさしいニュース」

【スポーツ紙】
・デイリースポーツ
・日刊スポーツ
・サンケイスポーツ
・スポーツニッポン

【一般紙】
・読売新聞

②オンラインにて取材／合計4媒体

【WEB】
・舌肥
・エンカウント
・ウォーカープラス
・WEBザテレビジョン
※オンライン取材はオフィシャルカメラ撮影の
スチール素材を提供して記事化。

合計10媒体がオープニングイベントを取材。

また、オフィシャルカメラ撮影の映像素材を同日に下記３番組に提供。
TBS「THE TIME」、フジテレビ「ノンストップ！」、ABC朝日放送テレビ「おはよう朝日です」
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イ．プレスリリース

（ア）事前告知：7月23日(水)配信

プレスリリースは事前告知、取材誘致、イベントレポートの３種を作成。メディア向けに段階的かつ効果的な情報発信を実施。

（イ）取材誘致：7月24日(木)配信 （ウ）イベントレポート：8月15日(金)配信

（８）PR
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ウ．メディア掲載一覧
TV番組2件、新聞8紙、WEB63件で紹介された。

【新聞】

【TV】

（８）PR
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ウ．メディア掲載一覧

【WEB】

（８）PR
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エ．掲載クリッピング一覧

（ア）TV

テレビ大阪「やさしいニュースプラス」／8月14日(木)

（８）PR
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エ．掲載クリッピング一覧

（ア）TV

TBS「THE TIME」／8月15日(金)

（８）PR
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エ．掲載クリッピング一覧

（イ）新聞

日刊スポーツ／8月15日(金)

サンケイスポーツ／8月15日(金)

（８）PR
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エ．掲載クリッピング一覧

（ウ）WEB ※元記事のみ

https://www.sanspo.com/article/20250814-
EBXT2PJWURIY7JMDZDA5PDEVRQ/

サンスポ／8月14日(木) ENCOUNT／8月14日(木)

https://encount.press/archives/842222/

（８）PR

https://www.sanspo.com/article/20250814-EBXT2PJWURIY7JMDZDA5PDEVRQ/
https://www.sanspo.com/article/20250814-EBXT2PJWURIY7JMDZDA5PDEVRQ/
https://www.sanspo.com/article/20250814-EBXT2PJWURIY7JMDZDA5PDEVRQ/
https://encount.press/archives/842222/
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エ．掲載クリッピング一覧

（ウ）WEB ※元記事のみ

スポニチ／8月14日(木) 日刊スポーツ／8月14日(木)

https://www.sponichi.co.jp/entertainment/news/20
25/08/14/kiji/20250814s00041000214000c.html?p
age=1#goog_rewarded

https://www.nikkansports.com/entertainment/news/
202508140000644.html

（８）PR

https://www.sponichi.co.jp/entertainment/news/2025/08/14/kiji/20250814s00041000214000c.html?page=1#goog_rewarded
https://www.sponichi.co.jp/entertainment/news/2025/08/14/kiji/20250814s00041000214000c.html?page=1#goog_rewarded
https://www.sponichi.co.jp/entertainment/news/2025/08/14/kiji/20250814s00041000214000c.html?page=1#goog_rewarded
https://www.nikkansports.com/entertainment/news/202508140000644.html
https://www.nikkansports.com/entertainment/news/202508140000644.html
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エ．掲載クリッピング一覧

（ウ）WEB ※元記事のみ

WEBザテレビジョン／8月14日(木) ウォーカープラス／8月15日(金)

https://thetv.jp/news/detail/1285415/ https://www.walkerplus.com/article/1285348/

（８）PR

https://thetv.jp/news/detail/1285415/
https://www.walkerplus.com/article/1285348/
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エ．掲載クリッピング一覧

（ウ）WEB ※元記事のみ

舌肥／8月15日(金) ウォーカープラス夏休み／8月15日(金)

https://www.shitakoe.com/7250815125 https://summer.walkerplus.com/odekake
/topics/article/1285348/

（８）PR

https://www.shitakoe.com/7250815125
https://summer.walkerplus.com/odekake/topics/article/1285348
https://summer.walkerplus.com/odekake/topics/article/1285348
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エ．掲載クリッピング一覧

（エ）その他

ゆうちゃみさんSNS投稿
Instagram／8月14日(金)

ゆうちゃみさんSNS投稿
X／8月14日(金)

（８）PR
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