
スポーツツーリズム・ムーブメント創出事業

「官民協働のプロモーション戦略」を策定
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創出のための官民協議会

シンクタンク

スポーツツーリズム関連商品の開発・造成、
キャンペーン・フェア展開、企業広報インフラ
の活用など、企業活動において最大限の
需要喚起を図る。

スポーツツーリズム関連業界の企業・団体との連携

スポーツと文化芸術を融合させた希少性が高く、
訪日外国人の関心も高い「スポーツ文化ツーリ
ズム」を確立。資源の掘り起こしや認知拡大のた
めに「スポーツ文化ツーリズムアワード」を展開。

（ 新 規 ）
29年度予定額：20,000千円

スポーツツーリズムは交流人口の拡大だけでなく、通常のツーリズム以上の関連消費が期待でき、地域活性化・スポーツGDP拡大の両方に大きく寄与するため、
産業界・地域と連携・協働のもと、「スポーツツーリズム」を新たなレジャースタイルとして活性化・定着化させることが必要である。

●マーケティング基盤となる、国内外の消費者インサイト、スポーツ・旅行動向などについて調査・分析を行い、報告書を地方自治体・関連業界に広く共有する。
●流通、旅行、運輸、スポーツ用品など、関連業界と連携し、ムーブメント創出のための「官民協議会」を立ち上げ、 「官民協働のプロモーション戦略」を策定。
●スポーツ庁が先行してメディア等を通じ、スポーツツーリズムの魅力や意義を発信し、トレンド感を醸成することで、地域の観光コンテンツ開発及び、関連産業

における商品開発・フェア展開等の取組意欲を増大し、ムーブメントの最大化を図る。
●文化庁・観光庁との「包括的連携協定」の下、スポーツツーリズムのキラーコンテンツとなる「スポーツ文化ツーリズム」創出を推進する。

文化庁・観光庁との連携

【写真提供》
JSTA/SPORTEC

【写真提供》
JSTA/SPORTEC

スポーツ庁による
メディア等を通じた

需要喚起展開

【訴求テーマ】
・スポーツツーリズムの魅力

＋
健康増進／地方創生／

ファッション性 等

《交流人口の拡大による地域活性化 ⇔ 関連市場の拡大によるスポーツＧＤＰ拡大》 の好循環の創出

国・地域・産業が一体となったスポーツツーリズムムーブメントづくり（需要創出）

【調査・分析】
消費者インサイト、

スポーツ・旅行動向など
地域スポーツコミッションが実施する、

スポーツツーリズム開発・イベント創出・誘致等の取組を
支援し、全国に優良コンテンツを創出。

スポーツによる地域活性化に取り組む地域への支援

地方公共団体とスポーツ団体、観光産業
などが一体となり地域活性化を推進する

地域スポーツコミッション

スポーツ庁

写真提供：熊野市

写真提供：姫路市

写真提供：TOGA天空
トレイル大会実行委員会
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プロモーションを
追い風に産業界の
活動を活発化
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