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「各 BR におけるロゴの開発・使用に関する状況調査」の結果について 

【ユネスコ MAB 事務局実施：オンライン調査（2018 年 1月 19 日～31日】 

1. 回答数 ８件 

2. 回答結果 

質問１ あなたの BR は独自のロゴを保有していますか。 

はい ７ 只見、みなかみ、志賀高原、南アルプス、白山、祖母・傾・大崩、綾 

いいえ ０  

他の国立公園や 

登録地等と共有 

１ 屋久島・口永良部島 

 

質問２ ロゴは著作権によって保護されていますか。 

はい ４ みなかみ、志賀高原、南アルプス、白山 

いいえ ４ 只見、祖母・傾・大崩、綾、屋久島・口永良部島 

 

質問３ 誰がロゴの管理責任者ですか。 

MAB 国内委員会 ０  

BR 管理主体 ６ 只見、みなかみ、南アルプス、白山、祖母・傾・大崩、綾、 

協会または団体 １ 志賀高原 

社会的企業 ０  

民間セクター ０  

その他 １ 屋久島・口永良部島（JBRN） 

 

質問４ ロゴの使用に関するガイドラインはありますか。 

はい ７ 只見、みなかみ、志賀高原、南アルプス、白山、祖母・傾・大崩、 

屋久島・口永良部島、 

いいえ １ 綾 

 

質問５ ロゴは下記の目的に使用されていますか。（複数回答可） 

出版物（本等） ５ 只見、みなかみ、志賀高原、南アルプス、綾 

無料配布の情報誌など（チラシ、パ

ンフレット、ポスター、地図等） 

６ 只見、みなかみ、志賀高原、白山、祖母・傾・大崩、綾 

ウェブサイト、ソーシャルメディ

ア、申込書等 

７ 只見、みなかみ、志賀高原、南アルプス、白山、 

祖母・傾・大崩、屋久島・口永良部島 

資料２－３ 
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BR に関する文書類 ５ 綾、只見、南アルプス、白山、志賀高原 

銘板、旗、バナー ６ 只見、みなかみ、志賀高原、南アルプス、白山、綾 

道路標識 ６ 只見、みなかみ、志賀高原、南アルプス、 

祖母・傾・大崩、綾 

特別なイベントのための宣伝用 

（Tシャツ、カバン、傘、文房具等） 

５ みなかみ、志賀高原、南アルプス、祖母・傾・大崩、綾、 

商業的製品、サービス ２ みなかみ、志賀高原 

その他  １ 志賀高原（農産物出荷者箱への印刷） 

 

質問６ 商業的製品やサービスのための特別なラベル（※１）はありますか。 

はい １ 只見 

いいえ ７ みなかみ、志賀高原、南アルプス、白山、 

祖母・傾・大崩、綾、屋久島・口永良部島 

いいえ、既存のラベルを促進 

（フェアトレード、有機認証、等） 

０  

 

（※１）ラベル 

商品やサービスに張り付けられている印字された情報のことを指し、消費者もしくは使用者に対し

て、商品やサービスの分類情報を伝達します。 

 

質問７ （ラベルを保有している場合）、誰が管理責任者ですか。 

協会または団体 １ 只見 

 

質問８ ラベルの使用に関するガイドラインはありますか。 

はい １ 只見 

いいえ、まだありま

せん 

７ みなかみ、志賀高原、南アルプス、白山、祖母・傾・大崩、綾、 

屋久島・口永良部島 

 

質問９ BR のビジョン・ステートメント（※２）はありますか。 

はい １ 志賀高原 

いいえ ６ 只見、みなかみ、南アルプス、祖母・傾・大崩、綾、 

屋久島・口永良部島 

その他 １ 白山（検討中） 
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（※２）ビジョン・ステートメント 

ビジョン・ステートメントは、あなたたちがどのような場所でありたいのかについて概略し、あな

たの仕事の目的及び価値の両方について伝えるものです。ビジョン・ステートメントは、単に組織

の将来を描くのではなく、組織が変化をもたらしたい産業や社会の将来についても説明します。 

 

質問１０ BR のミッション・ステートメント（※３）はありますか。 

はい １ 志賀高原 

いいえ ６ 只見、みなかみ、南アルプス、祖母・傾・大崩、綾、屋久島 

その他 １ 白山（検討予定） 

（※３）ミッション・ステートメント 

ミッション・ステートメントは、どのように、自分たちのあるべき姿に到達するのかについて説明

するものです。顧客ニーズやチームの価値に関連する目的や主要な目標を定義します。 

 

質問１１ ロゴ、ラベル、ビジョン、ミッションなどと連結したブランド化戦略はありますか。 

はい ０  

いいえ ８ 只見、みなかみ、志賀高原、南アルプス、白山、祖母・傾・大崩、綾、

屋久島 

 

質問１２ もし共通ロゴ、ラベル、ビジョン、ミッションなどを伴う国際的なブランドがあった場

合、あなたの BRにとって役立ちますか。 

はい ８ 只見、みなかみ、志賀高原、南アルプス、白山、祖母・傾・大崩、綾、

屋久島、 

いいえ ０  

 

質問１３ 国際的な BR ブランドのロゴやラベル制度などを採用した場合、あなたの BR にとってど

のような利益があると思いますか。（複数回答可） 

コストの削減（宣伝コスト、ブランドの設

立コスト等） 

０  

BR の信頼性の向上 ５ 只見、みなかみ、南アルプス、白山、 

屋久島・口永良部島 

WNBR への所属意識の強化 ５ みなかみ、志賀高原、南アルプス、 

祖母・傾・大崩、綾、 

 



各ユネスコエコパークの独自ロゴマーク一覧

【志賀高原BR】 【白山BR】 【大台ヶ原・大峯山・大杉谷BR】 【綾BR】

【只見BR】 【南アルプスBR】 【祖母・傾・大崩BR】 【みなかみBR】

【MAB計画分科会
（日本MAB国内委員会）】

※屋久島・口永良部島BRについては独自のロゴマークなし

参考：JBRNのロゴマーク＜ユネスコから付与されるロゴマーク＞
【各ユネスコエコパーク】

（例：みなかみBR）


















